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Crema nació para separar la excelencia del montón. 
O, mejor dicho, para defender seriamente el trabajo 
profesional, honesto y creativo.

Crema es el ranking de las treinta agencias más 
creativas de la región, elegidas a través de su 
performance en los festivales más serios y en los 
que participan las agencias de Iberoamérica.

Asimismo, incluye el ranking de las redes 
iberoamericanas más premiadas.

Crema también es justamente una recopilación 
de las piezas iberoamericanas premiadas en los 
festivales más prestigiosos del mundo: Cannes 
Lions, Effie, British D&AD, The One Show, Clio, El 
Sol, Fiap, El Ojo, Wave.

Un espacio donde quedan reflejados los mejores 
trabajos anuales de la región. Una memoria de la 
creatividad iberoamericana para la consulta de 
todos y para el ego de pocos.

Pertenecer a Crema es un reconocimiento único ya 
que, en verdad, los jurados que eligieron las piezas 
aquí incluidas son los profesionales más destacados 
en actividad.

A la vez, Crema incluye un anexo con el Top ten 
de cada país de la región.

Crema: he aquí el lugar más difícil de llegar al que 
solo acceden treinta agencias.

He aquí la crema de la publicidad.
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• Adlatina convocó a más de cien creativos de la región para que de 1 a 10 le 
otorgaran un puntaje a los principales festivales del mundo.

• Los resultados fueron los siguientes: CannesLions, 10; The One Show y 
D&AD, 9; Clio, 8; El Sol, Fiap, Wave y El Ojo, 5.

• Adlatina analizó los resultados de cada festival y los premios y distinciones 
de finalistas de todas las agencias iberoamericanas en estos festivales.

• Para esta investigación, a partir de 2016 se toman los datos desde el 1° de 
enero hasta el 31 de diciembre.

• Para establecer la performance de las agencias en cada festival se otorgan 
los siguientes puntajes: GP, 10; Oro, 7; Plata 5; Bronce, 3 y finalista, 1.

• Como en los grandes festivales se otorga un máximo de 10 puntos por 
finalistas en cada festival.

• Luego del análisis festival por festival, al resultado en cada uno de ellos se 
lo multiplica por las siguientes cifras arbitrarias: Cannes, 10; The One Show 
y D&AD, 9; Clio, 8; El Sol, Fiap, El Ojo y Wave, 5.

• A partir de 2016 se incorporan Global Effie, European Effie y Latin American 
Effie, todos con múltiplo 10.

• Para establecer la performance de las agencias en estos festivales, se 
otorgan los siguientes puntajes: GP, 12; Oro, 8; Plata 6; Bronce, 4 y finalista, 
2. No se contabilizan las agencias contribuyentes.

• De este modo se establece el ranking de las treinta agencias más 
premiadas que integran la crema de la publicidad regional.

• Asimismo, desde la edición de 2016, se incorpora el ranking de las Redes 
más premiadas.

• En la edición 2021 no se realizó el festival Wave in Rio.

Metodología de Crema
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 P O S I C I Ó N  POS. ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  PA Í S

  1º  1 5288 DAVID ESTADOS UNIDOS

  2º 2 4614 ÁFRICA DDB BRASIL

 3º 5 4333 DAVID ESPAÑA

 4º 15 2722 WE BELIEVERS ESTADOS UNIDOS

 5º 9 1557 ALMAP BBDO BRASIL

 6º -  1393 PUBLICIS MÉXICO

 7º 11 1317 AKQA BRASIL

 8º -  1256 ALMA DDB ESTADOS UNIDOS

 9º -  1188 THE COMMUNITY ESTADOS UNIDOS

 10º 29 1150 OGILVY & MATHER MÉXICO

 11º 12 1140 WUNDERMAN THOMPSON ARGENTINA

 12º 6 1067 MULLENLOWE SSP3 COLOMBIA

 13º 20 1026 LOLA MULLENLOWE  ESPAÑA

 14º -  956 MCCANN ERICKSON COLOMBIA

 15º -  913 DRAFTLINE COLOMBIA

 16º 4 900 DDB COLOMBIA 

 17º 30 845 FAHRENHEIT DDB PERÚ

 18º -  774 VMLY&R BRASIL

 19º 27 759 WUNDERMAN THOMPSON BRASIL

 20º 3 730 SANCHO BBDO COMLOMBIA

 21º -  728 FCB & FIRE ESPAÑA

 22º -  715 GUT BRASIL

 23º 14 649 WMCCANN BRASIL

 24º 26 625 DRAFTLINE ARGENTINA

 25º 7 602 OGILVY & MATHER COLOMBIA

 26º -  587 MCCANN ERICKSON PERÚ

 27º -  581 OGILVY & MATHER ESPAÑA

 28º -  513 GUT ESTADOS UNIDOS

 29º -  472 CHEIL ESPAÑA

 30º 21 444 GUT ARGENTINA

2021
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TOP AGENCIAS IBEROAMÉRICA
Puntajes finales en base a los premios obtenidos



6 7 8 9 10

PUNTAJE

PUNTAJE

AGENCIA

PAÍS 

PREMIOS

AGENCIA

PAÍS 

PREMIOS

(*)
Solo se tienen 
en cuenta hasta 
10 Finalistas

(*)
Solo se tienen 
en cuenta hasta 
10 Finalistas

Cannes 149 x 10 = 1490
Clio 244 x 8 = 1952
El Sol 86 x 5 = 430
One Show 26 x 9 = 234
D&AD 13 x 9 = 117
El Ojo 213 x 5 = 1065

Cannes 28 x 10 = 280
Fiap 67 x 5 = 335
One Show 9 x 9 = 81
D&AD 24 x 9 = 216
El Ojo 69 x 5 = 345
Effie 30 x 10 = 300

Cannes 25 x 10 = 250
Clio 45 x 8 = 360
Fiap 61 x 5 = 305
El Sol 133 x 5 = 665
One Show 55 x 9 = 495
D&AD 13 x 9 = 117
El Ojo 106 x 5 = 530

Cannes 119 x 10 = 1190
Clio 43 x 8 = 344
Fiap 113 x 5 = 565
One Show 2 x 9 = 18
D&AD 68 x 9 = 612
El Ojo 377 x 5 = 1885

David

Estados Unidos

África DDB 

Brasil

Almap BBDO 

Brasil

We Believers

Estados Unidos

Cannes 122 x 10 = 1220
Clio 100 x 8 = 800
El Sol 127 x 5 = 635
One Show 17 x 9 = 153
D&AD 15 x 9 = 135
El Ojo 278 x 5 = 1390

David 

España

4.6145.288 4.333 2.722 1.557

Cannes 54 x 10 = 540
Fiap 39 x 5 = 195
One Show 7 x 9 = 63
D&AD 15 x 9 = 135
El Ojo 88 x 5 = 440
Effie 2 x 10 = 20

Cannes 32 x 10 = 320
Clio 27 x 8 = 216
Fiap 8 x 5 = 40
One Show 61 x 9 = 549
D&AD 7 x 9 = 63

Cannes 5 x 10 = 50
Clio 16 x 8 = 128
Fiap 60 x 5 = 300
El Sol 11 x 5 = 55
One Show 21 x 9 = 189
D&AD 9 x 1 = 9
El Ojo 105 x 5= 525

Cannes 68 x 10 = 680
Clio 27 x 8 = 216
D&AD 44 x 9 = 396
El Ojo 5 x 5 = 25

AKQA

Brasil

Publicis

México

Alma DDB

Estados Unidos

The Community

Estados Unidos

Ogilvy & Mather

México

Cannes 2 x 10 = 20
Clio 15 x 8 = 120
Fiap 40 x 5 = 200
One Show 14 x 9 = 126
D&AD 6 x 9 = 54
El Ojo 94 x 5 = 470
Effie 16 x 10 = 160

1.3171.393 1.256 1.188 1.150

1 2 3 4 5#
POSICIÓN

#
POSICIÓN
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#

#
POSICIÓN

PUNTAJE

PUNTAJE

AGENCIA

PAÍS 

PREMIOS

(*)
Solo se tienen 
en cuenta hasta 
10 Finalistas

(*)
Solo se tienen 
en cuenta hasta 
10 Finalistas

1.140 1.067 1.026 956 913

900 845 774 759 730

11 12 13 14 15POSICIÓN

El Ojo 8 x 5 = 40
Effie 86 x 10 = 860

Cannes 1 x 10 = 10
Clio 5 x 8 = 40
Effie 68 x 10 = 680

Cannes 10 x 10 = 100
Clio 16 x 8 = 128
One Show 3 x 9 =27
D&AD 1 x 9 = 9
El Ojo 59 x 5 = 295
Effie 20 x 10 = 200

Cannes 62 x 10 = 620
Clio 11 x 8 = 88
D&AD 4 x 9 = 36
El Ojo 6 x 5 = 30

Cannes 15 x 10 = 150
El Sol 29 x 5 = 145
El Ojo 70 x 5 = 350
Effie 20 x 10 = 200

DDB 

Colombia

Fahrenheit DDB

Perú

Sancho BBDO

Colombia

VMLY&R

Brasil

Wunderman  
Thompson

Brasil

Cannes 45 x 10 = 450
Clio 12 x 8 = 96
Fiap 16 x 5 = 80
El Sol 3 x 5 = 15
D&AD 1 x 9 = 9
El Ojo 98 x 5 = 490

Cannes 7 x 10 = 70
Clio 5 x 8 = 40
One Show 9 x 9 = 81
El Ojo 45 x 5 = 225
Effie 54 x 10 = 540

Cannes 13 x 10 = 130
One Show 10 x 9 =90
D&AD 9 x 9 = 81
El Ojo 145 x 5 = 725

Cannes 10 x 10 = 100
Clio 14 x 8 = 112
One Show 30 x 9 = 270
D&AD 5 x 9 = 45
El Ojo 48 x 5 = 240
Effie 30 x 10 = 300

Wunderman 
Thompson 

Argentina

MullenLowe 
SSP3

Colombia

draftLine

Colombia

Lola MullenLowe

España

McCann Erickson

Colombia

Cannes 21 x 10 = 210
Clio 6 x 8 = 48
Fiap 53 x 5 = 265
El Ojo 22 x 5 =110
Effie 28 x 10 = 280

AGENCIA

PAÍS 

PREMIOS



26 27 28 29 30
728 715 649 625 602

587 581 513 472 444

21 22 23 24 25

Cannes 6 x 10 = 60
Fiap 19 x 5 = 95
El Sol 36 x 5 = 180
One Show 17 x 9 = 153
D&AD 10 x 9 = 90
El Ojo 30 x 5 = 150

Cannes 35 x 10 = 350
One Show 28 x 9 = 252

Cannes 10 x 10 = 100
Clio 5 x 8 = 40
El Ojo 61 x 5 = 305
Effie 18 x 10 = 180

Cannes 7 x 10 = 70
Clio 8 x 8 = 64
Fiap 22 x 5 = 110
One Show 5 x 9 = 45
El Ojo 20 x 5 = 100
Effie 26 x 10 = 260

Cannes 24 x 10 = 240
Clio 6 x 8 =48
D&AD 3 x 9 = 27
El Ojo 20 x 5 = 100
Effie 30 x 10 = 300

FCB & Fire 

España

Gut

Brasil

Ogilvy & Mather

 Colombia

WMcCann 

Brasil

draftLine

Argentina

Cannes 7 x 10 = 70
Clio 14 x 8 = 112
El Sol 44 x 5 = 220
One Show 5 x 9 =45
Effie 14 x 10 = 140

Clio 4 x 8 = 32
One Show 3 x 9 = 27
El Ojo 1 x 5 = 5
Effie 38 x 10 = 380

Cannes 19 x 10 = 190
El Sol 13 x 5 = 65
One Show 3 x 9 = 27
D&AD 10 x 9 = 90
El Ojo 20 x 5 = 100

Cannes 17 x 10 = 170
Clio 13 x 8 = 104
One Show 13 x 9 = 117
D&AD 13 x 9 = 117
El Ojo 1 x 5 = 5

Cannes 6 x 10 = 60
El Sol 92 x 5 = 460
One Show 4 x 9 = 36
El Ojo 5 x 5 = 25

McCann Erickson  

Perú

Ogilvy & Mather 

España

Gut

Argentina

Gut

Estados Unidos

Cheil

España

PUNTAJE

AGENCIA

PAÍS 

PREMIOS

(*)
Solo se tienen 
en cuenta hasta 
10 Finalistas

#
POSICIÓN

PUNTAJE

AGENCIA

PAÍS 

PREMIOS

(*)
Solo se tienen 
en cuenta hasta 
10 Finalistas

#
POSICIÓN
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Rafael Donato
CCO

David MiamiEstados 
Unidos

• David Miami viene presentando muchos trabajos destacados en toda 
su historia y, recientemente, tuvimos Bigger Picture y One Team, para 
Bud, además de campañas históricas de BK, por ejemplo “Moldy”, 
todavía muy premiada –recibió dos Leones (Oro y Bronce) en Cannes 
2022 en la categoría Effectiveness-. En relación a trabajos más 
recientes, llamo la atención al lanzamiento de Corona Sunbrew, con 
vitamina D del mundo. Esa cerveza, una idea de producto sugerida 
por la agencia al cliente, llevó dos años para estar lista y fue lanzada 
con una campaña que filmó Juan Cabral y que también se destacó en 
diferentes premiaciones incluyendo un León de Plata en Cannes. O sea, 
cada detalle del proyecto es especial. Desde la idea del producto hasta 
la campaña final.

• Creo que puedo usar nuevamente Corona Sunbrew como ejemplo. 
No solo por la sociedad gigante entre agencia y cliente, que creyó en 
nuestra idea, sino que además muestra como una agencia puede ir bien 
además de crear una campaña tradicional. También puede innovar y 
traer un producto nunca antes comercializado, que hace ruido en PR y 
además genera negocios para el cliente.
 
• Además de David, que ocupa la primera (Miami) y la tercera (Madrid) 
posiciones, destaco agencias como África, We Believers y AKQA Brasil, 
que siempre vienen mostrando bastante consistencia en el trabajo 
creativo. En términos de trabajos, destaco el video clip “This is not 
America” del artista Residente que ganó el Grand Prix en Entertainment 
for Music Lions.
Es imposible ser latino y no sentirse impactado por esa música.
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Anunciante: Burger King / Agencia: INGO Stockholm / David Miami / Publicis / Agency: DAVID Miami / Global CCO & Partner: Pancho 
Cassis / Directores creativos de grupo: Fernando Pellizzaro y Jean Zamprogno / Director de arte Senior: Camilo Jiménez / Director 
de arte: Sergio Takahata / Productora: Colony / Director: Markus Ahlm

Modly Whopper

+ INFO
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Anunciante: Anheuser-Bush InBev / Producto: Corona /Agencia: David Miami / Global CCO & Partner: Pancho Cassis / CCO: Rafael 
Donato / ECDs: Fernando Pellizzaro, Jean Zamprogno y Edgard Gianesi / Directora creativa asociada: Joana Plautz / Redactor 
Senior: Lucas Silva / Redactores: Rafael Bornacina y Jared Schermer / Directores de arte: João Viegas, Sera Takata y Alexandre 
Smissen / Productora: MJZ / Labhouse / Director: Juan Cabral

Corona Presents: Corona Sunbrew

+ INFO
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André Toledo
Chief Creative Officer, 
David New York (Ex director creativo 
ejecutivo, David Madrid)  

DavidEspaña

• De nuestros trabajos destaco a: “Scratchboards”, nuestra primera 
campaña para Activision, en la que contamos con la leyenda Tony 
Hawk, y que ayudó a aumentar las ventas digitales en un 90%.
“Even More Confusing Times” para Burger King, una campaña global 
de televisión, prensa y radio, para lanzar los plant-based nuggets.
“The Truth is Out There” y “La Falla de Papel” dos icónicas campañas 
que hicimos en España para el lanzamiento de la última temporada de 
La Casa de Papel. 
 
• Cada día competimos más por atención, por lo que es muy 
importante la manera en la que conectamos con las personas. Cuál 
es esa mirada fresca del problema, para crear una campaña que 
entre con otros ojos, que sea publicidad que les entretenga y ayude a 
romper su rutina.  
 
• Sin duda, WeBelievers es una de las agencias de la región que más 
se ha destacado durante este último año. En España, agencias como 
Leo Burnett y Lola MullenLowe crearon campañas muy frescas y 
divertidas (“Invaluable Food” y “Human-Meat Plant Based Burger”).
Las 3 oficinas latinas de David (Sao Paulo, Buenos Aires y Bogotá) 
tuvieron una gran performance también, haciendo trabajos icónicos 
para marcas como Burger King, HSBC y Budweiser.
Y finalmente, destacaría también a Fahrenheit DDB en Perú y África en 
Brasil que año a año mantienen la consistencia del buen trabajo.
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Anunciante: Burger King / Agency: David Madrid / Global CCO 
& Partner: Pancho Cassis / ECDs: Saulo Rocha y André Toledo  / 
Directores creativos: Fred Bosch, Sébastien Rouvière y David 
Krueger / Directores creativos asociados: Pedro Sattin y Ana Martin 
/ Redactores: Sébastien Rouvière y David Krueger / Director de arte: 
Pedro Sattin / Productora: Blur / Director: Biceps / Música: Pickle 
Music

Even more confusing times Even more confusing times

The Helmet King

Anunciante: Burger King / Agencia: David Madrid / Global CCO 
& Partner: Pancho Cassis / ECDs: Saulo Rocha y André Toledo / 
Director creativo: Fred Bosch / Directora creativa asociada: Ana 
Martín / Director de arte Senior: Rafael Ochoa / Director de arte: 
Josep Huertas / Redactores: Alba Quevedo y Tito Rocha

+ INFO

+ INFO

Anunciante: Burger King / Agency: David Madrid / Global CCO 
& Partner: Pancho Cassis / ECDs: Saulo Rocha y André Toledo /
Directores creativos: Fred Bosch, Sébastien Rouvière y David 
Krueger / Directores creativos asociados: Pedro Sattin y Ana Martin 
/ Redactores: Sébastien Rouvière y David Krueger / Director de arte: 
Pedro Sattin / Productora: Blur / Director: Biceps / Música: Pickle 
Music

- INFO

Anunciante: Burger King / Agencia: David Madrid / Global CCO 
& Partner: Pancho Cassis / ECDs: Saulo Rocha y André Toledo / 
Director creativo: Sébastien Rouvière / Director de arte: Camilo 
Jiménez / Redactor: Sébastien Rouvière

- INFO

Meat?
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Anunciante: Netflix / Agencia: David Madrid / Global CCO & Partner: 
Pancho Cassis / ECDs: Saulo Rocha y André Toledo / Director 
creativo: Fred Bosch / Directora creativa asociada: Ana Martín / 
Director de arte: Rafael Ochoa

La falla de papel

The truth is out there

Anunciante: Netflix / Agencia: David Madrid / Global CCO & Partner: 
Pancho Cassis / ECDs: Saulo Rocha y André Toledo / Director 
creativo: Fred Bosch / Redactor: Jaime Ludeña / Director de arte: 
Giulia Ferrarezi

+ INFO

+ INFO
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+ INFO

Anunciante: Activision / Producto: Tony Hawk’s Pro Skater / Agencia: David Madrid / Global CCO & Partner: Pancho Cassis / ECDs: 
Saulo Rocha y André Toledo / Redactor: Guilherme Pinheiro / Directores de arte: Pedro Gabbay, Rafael Ochoa y Camilo Jiménez / 
Ilustradores: Fabio Vido, Pedro Gabbay y Rafael Ochoa / Productora: 900 Films / Director: Jared Prindle

Scratchboards

+ INFO
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Gustavo Lauría
Co-Founder & CCO

We BelieversEE.UU.

• Los trabajos que fueron premiados durante 2020 y 2021 fueron todos 
para diferentes marcas, lo cual demuestra la consistencia en la forma de 
pensar y el tipo de trabajo en el que creemos en We Believers.
Ganamos premios internacionales con “Cows Menu”, para Burger King. 
También con “El clásico de la historia”, para Corona Mx -entre ellos 
un Titanium Lion- y con Stillhouse “Unbreakable Shutters” ganamos 
D&AD entre otros. Pero lo más importante es que esos trabajos tuvieron 
impactos en la gente y en el negocio antes de ganar premios. 
 
• Toda campaña debe reunir determinadas condiciones para ser exitosa: 
en primer lugar, le tiene que servir al cliente, porque nos dedicamos a 
la publicidad y de eso se trata. Segundo, tiene que resonar en la gente 
idealmente devolviéndoles algo, o al menos dándoles piezas que les 
gusten lo suficiente para querer compartirlas. Y, en tercer lugar, hoy en día 
es clave que resuenen en la prensa porque eso es lo que hace que sea 
mucho más eficiente tener una buena idea más que una pauta de medios 
enorme. Finalmente, si todo eso pasa, va a ganar premios.

• Habiendo tanto talento en nuestra región es difícil contestar esta 
pregunta sin dejar a muchos buenos afuera. Pero Anselmo y Gastón de 
Gut; Matías y Gordillo de África; Luis Sanches, genial con lo de fashion 
week de Almap; Pancho, Saulo y André de David; en México Wallach; 
José y Rama Raposo de La Comu; Luis Miguel y Alvar de Alma; Minaker y 
Tarazaga de Wunderman; Gueller de Draftline; Thompson, McCann y DDB 
Perú y Guetmonovitch, Leo Madrid. Todos geniales por diferentes razones.
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Anunciante: Burger King Global/ Producto: BK Cows’ Menu / Agencia: We Believers / Chief Creative Officer: Gustavo Lauría / 
Director creativo de grupo: Santiago Luna Lupo / Head of art: Diego Grandi / Redactores: Gustavo Lauría y Santiago Luna Lupo / 
Director de arte: Diego Grandi / Coordinadora creativa: Rocío Fernández Sasso / Productora: Partizan Pictures / Director: Michel 
Gondry / Música: Pickle Music

BK Cows’ Menu Music Video

+ INFO
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Anunciante: Corona / Agencia: We Believers / Director general creativo: Gustavo Lauría / Directores creativos: Nicolás Centroni y 
Fernando Serra / Redactores: Gustavo Lauría y Nicolás Centroni / Director de arte: Fernando Serra / Coordinadora creativa: Rocío 
Fernández Sasso / Sonido: Pickle Music

The Match of Ages

+ INFO
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Anunciante: Stillhouse / Agencia: We Believers / Chief Creative Officer: Gustavo Lauria / Director creativo: Juan Francisco Gutiérrez / 
Redactor: Nicolás Defferrari / Director de arte: Juan Francisco Gutiérrez / Coordinadora creativa: Rocío Fernández Sasso / Productora: 
America Filmworks / Director: Marcelo Páez / Música: Pickle NY

Unbreakable Shutters

+ INFO
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Alvar Suñol
Co-President & Chief 
Creative Officer

Alma DDBEE.UU.

• 2021 fue un año tremendamente productivo. Nos sentimos muy 
orgullosos del trabajo que hemos hecho para muchas de nuestras 
marcas más importante como Molson Coors, MCDs o Google, pero si 
hay que destacar uno por encima de todos, posiblemente este sería la 
campaña que lanzamos durante el National Burger Day: “Better with 
Peps”.
 
• El caso de “Better with Pepsi” por ejemplo, es una clara 
demostración de que cuando hay una idea buena y relevante, 
contextualizada en una tensión real, y al otro lado hay un cliente 
dispuesto a amplificarla para que tenga el mayor impacto possible 
sobre el consumidor, ningún medio o formato está muerto. Ni si quiera 
una gráfica en su estado más puro y clásico. Y nos recuerda también 
que, no importa qué nueva tecnología, nueva plataforma, o lo que sea 
que esté por venir, la simplicidad siempre gana.

• Pertenecer a DDB Latina nos da el privilegio de tener como partners 
a algunas de las mejores agencias no solo de la región si no del mundo 
como es el caso de África. 
El trabajo de Sergio Gordilho y su equipo es una enorme inspiración 
para nosotros.
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Anunciante: Change the Ref / Agencia: Alma DDB / Chairman: Luis 
Miguel Messianu / Co-President/Chief Creative Officer: Alvar Suñol 
/ VP Digital Content & Experience: Michael Sotelo / ECD: Mónica 
Marulanda / Directores creativos: Virgilio Flores y Santiago Cuesta / 
Directores creativos asociados: Humberto Maldonado y Luis Puerta 
/ Lead digital content & experience creator: Michelle Robles / 
Directores de arte: Emilia Lora y Orlando Vélez

Bad Influencers

Better With

Anunciante: PepsiCo / Producto: Pepsi / Agencia: Alma DDB / 
Creative Chairman & CEO: Luis Miguel Messianu / Co-President & 
CCO: Alvar Suñol / Directores creativos: Daniel Correa y Bruno Trad 
/ Productora: Carbo Films

+ INFO

+ INFO

Anunciante: Change the Ref / Agencia: Alma DDB / Creative 
Chairman & CEO: Luis Miguel Messianu / Co-President & CCO: 
Alvar Suñol / Directores creativos: Virgilio Flores, Daniel Correa y 
Beatriz Torres Marín / Lead digital content & experience creator: 
Michelle Robles / Directora de arte: Daniela Pérez / Senior Creative 
Manager: Katia Quiñones

Ballots Against Bullets

+ INFO



26

Anunciante: McDonald’s / Agencia: Alma DDB / Chairman: Luis 
Miguel Messianu / Co-President & CCO: Alvar Suñol / Co-President 
& CEO: Isaac Mizrahi / ECD: Jorge Murillo / Digital content creator: 
Ryan Morejón / Director creativo asociado: Eddie Seigle / Director 
creativo: Nour da Silva

Dorado

Iceman to Canton

Anunciante: Molson Coors / Agencia: Alma DDB / Creative 
Chairman & CEO: Luis Miguel Messianu / Co-President/CCO: Alvar 
Suñol / VP, ECD: Jorge Murillo / Directores creativos: Gabriel Ferrer y 
Gabriel Reyes / Directores creativos asociados: Vanessa Castañeda 
y Ricardo Chuecos / Digital content & experience creator: Ryan 
Morejón / Productora: O Positive / Director: Brian Billow

+ INFO

+ INFO
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Anunciante: Chage the Ref / Agencia: Alma DDB / Chairman: Luis 
Miguel Messianu / Co-President, CCO: Alvar Suñol / Directores 
creativos: Daniel Correa y Virgilio Flores / Director creativo asociado: 
Ricardo Checos

One Cookie Per Kid

Unmute Your Voice

Anunciante: Pepsi / Agencia: Alma DDB / Chairman: Luis Miguel 
Messianu / Co-President, CCO: Alvar Suñol / Co-President, CEO: 
Isaac Mizrahi / ECD: Mónica Marulanda / Directores creativos: Virgilio 
Flores y Jonathan García / Director creativo asociado: Luis Puerta / 
Redactor senior: Humberto Maldonado / Directora de arte senior: 
Emilia Lora / Director de arte: Orlando Vélez

+ INFO

+ INFO
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Diego Muñoz
Director creativo 
ejecutivo

MullenLowe SSP3Colombia

• Nuestros trabajos más destacados fueron: “BeerCap Project”, para 
Cerveza Aguila; “Gózatela que es tuya”, para Cerveza Nativa; “She 
FC, Beat the Bullying e Illegal Classrooms”, para Pony Malta; “Defense 
Squad”, para Redoxon y “Flex your world”, para Schick.
 
• Una campaña de marca exitosa debe tener tres componentes:
1) Solucionar de una manera diferente o novedosa una tensión o 
problema del consumidor.
2) Ser relevante a nivel cultural, entendiendo el contexto en el que se 
ejecuta, y apalancándose de este.
3) Ser consistente con la marca, su propósito y sus valores, sin olvidar 
que la creatividad debe ser el eje central para obtener los mejores 
resultado de negocio para el cliente.
 
• Destacamos a África: un trabajo consistente y sorprendente que 
siempre marca la tendencia de toda la región.
Wunderman Thompson Argentina: trabajo impecable y del que siempre 
estamos pendientes.
Gut: una agencia independiente que siempre lo hace bien.

Juan David Pardo
Director creativo 
ejecutivo
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Anunciante: ABInBev Colombia / Producto: Aguila / Agencia: 
MullenLowe SSP3 / CCO: Carlos Andrés Rodríguez / Directores 
creativos: Diego Muñoz y Juan David Pardo / Redactor: David 
Meneses / Directores de arte: Laura Arcila y Julián Olivares

The beercap project

Illegal classrooms

Anunciante: ABInBev Colombia / Producto: Pony Malta / Agencia: 
MullenLowe SSP3 / COO: Camilo Plazas / ECDs: Juan David Pardo 
y Diego Muñoz / Directores creativos: Guillermo Siachoque y Jorge 
Eliécer Pinto / Directores de arte: Julián González y Gabriel Muñoz 
/ Redactores: Laura Medina y Laura Daniela Rey / Productora: 
Macarena

+ INFO

+ INFO

Anunciante: ABInBev / Producto: Institucional Pony Malta / Agencia: 
Lola MullenLowe y MullenLowe SSP3 / Directores generales 
creativos: Tomás Ostiglia, Diego Muñoz y Juan David Pardo (ECD) 
/ Directores creativos: Kevin Cabuli, Guillermo Siachoque y Jorge 
Eliécer Pinto / Redactores: Alejandro Chávez, Ignacio Pérez Urban 
y Daniel Vázquez Seoane / Directores de arte: Guillermo Siachoque, 
Gabriel Muñoz, Greta Milans del Bosch Segui, Carla Guerrero Mora y 
Andrés Torres Aguirre / Ilustradores: Camilo Leal y Yash Tambe

Beat the bullying

Defense squad

Anunciante: Bayer / Producto: Redoxon / Agencia: MullenLowe 
SSP3 / President World Creative Council: José Miguel Sokoloff / 
Global Creative Director: Alex Okada / ECDs: Diego Muñoz, Juan 
Pardo y Jaime Duque / Directores creativos: Jhonnathan Triviño, 
Néstor Benjumea, Juan Pablo Maldonado y Byron Poveda / Directores 
de arte: Jorge Luna, Andrés Jacome, Anderson Álvarez, Daniel Ramos 
y Rony Saavedra Redactores: Juan Alba, David Meneses y Leonardo 
Jiménez

+ INFO

+ INFO
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Anunciante: Nativa / Agencia: MullenLowe SSP3 / ECD MullenLowe 
Retail: Jonathan Quimbay / Directores creativos: Carlos Sánchez y 
Diego Morales / Redactores: Juan Camilo Delgado y Jaime Herrera / 
Directores de arte: Angie Peña, Jefferson Delgado, Laura Gamba y 
Santiago Martínez

Gózatela que es tuya

+ INFO

Anunciante: Nativa / Agencia: MullenLowe SSP3 / ECD MullenLowe 
Retail: Jonathan Quimbay / Directores creativos: Carlos Sánchez y 
Diego Morales / Redactores: Juan Camilo Delgado y Jaime Herrera / 
Directores de arte: Angie Peña, Jefferson Delgado, Laura Gamba y 
Santiago Martínez

Anunciante: Nativa / Agencia: MullenLowe SSP3 / ECD MullenLowe 
Retail: Jonathan Quimbay / Directores creativos: Carlos Sánchez y 
Diego Morales / Redactores: Juan Camilo Delgado y Jaime Herrera / 
Directores de arte: Angie Peña, Jefferson Delgado, Laura Gamba y 
Santiago Martínez 

Gózatela que es tuya Gózatela que es tuya

Gózatela que es tuya

Anunciante: Nativa / Agencia: MullenLowe SSP3 / ECD MullenLowe 
Retail: Jonathan Quimbay / Directores creativos: Carlos Sánchez y 
Diego Morales / Redactores: Juan Camilo Delgado y Jaime Herrera / 
Directores de arte: Angie Peña, Jefferson Delgado, Laura Gamba y 
Santiago Martínez

+ INFO + INFO

+ INFO
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Anunciante: Nativa / Agencia: MullenLowe SSP3 / ECD MullenLowe 
Retail: Jonathan Quimbay / Directores creativos: Carlos Sánchez y 
Diego Morales / Redactores: Juan Camilo Delgado y Jaime Herrera / 
Directores de arte: Angie Peña, Jefferson Delgado, Laura Gamba y 
Santiago Martínez

Gózatela que es tuya

Flex your world

Anunciante: Shick / Agencia: MulleLowe SSP3 / ECD MullenLowe 
Retail: Jonathan Quimbay / Directores creativos: Carlos Sánchez y 
Diego Morales / Director de arte: Andrés Sánchez / Redactora: María 
Avellaneda / Productora: Árbol / Director: Ida Cuéllar

+ INFO

+ INFO

Anunciante: Nativa / Agencia: MullenLowe SSP3 / ECD MullenLowe 
Retail: Jonathan Quimbay / Directores creativos: Carlos Sánchez y 
Diego Morales / Redactores: Juan Camilo Delgado y Jaime Herrera / 
Directores de arte: Angie Peña, Jefferson Delgado, Laura Gamba y 
Santiago Martínez

Gózatela que es tuya

She FC

Anunciante: ABInBev Colombia / Producto: Institucional Pony Malta / 
Agencia: MullenLowe SSP3 / Directores generales creativos: Diego 
Alejandro Muñoz y Juan David Pardo (ECD) / Directores creativos: 
Guillermo Siachoque y Jorge Eliécer Pinto) / Redactor: Sebastián 
Buriticá / Directores de arte: Roger González y Nicolás Ruiz

+ INFO

+ INFO



3232

Tomás Ostiglia
Director Creativo Ejecutivo

Lola MullenLoweEspaña

• “It’s On Us”, para Dove Global, donde hackeamos video castings 
para ofrecerle a la industria modelos de belleza real, corriendo además 
con los gastos de aparición de esas mujeres en los anuncios de las 
marcas que las eligieran. 
“XXL Towels”, para Magnum Global, donde confeccionamos con la 
ayuda de grandes artistas las toallas más ridículamente gigantes que 
se hayan hecho, así la gente podía mantener la distancia social en las 
playas y también el placer.
“Pleasure Tales”, para Magnum Australia, donde creamos contenido en 
lugar de publicidad, una serie de cortometrajes para el Japanese Film 
Festival donde abordamos el placer desde diferentes ángulos.
“Miley In Layers”, para Magnum Global, el primer concierto en streaming 
utilizando tecnología 8D de la historia, para recorrer tanto todas las capas 
de Miley como las del nuevo helado Magnum Double Caramel Billionaire.
“Indoor Ads”, para Lynx UK, desafiando la manera de monetizar 
contenido online, le dimos la posibilidad a todos los jóvenes de Gran 
Bretaña de vender espacios de sus casas para anunciar nuestros 
productos y cobrar por ello convirtiéndolos en Lynxfluencers.
“Axeination”, para Axe USA, donde instalamos carpas de Axeinación a 
la salida de los centros de vacunación en los lugares más difíciles de los 
Estados Unidos, para animar a los jóvenes a vacunarse y luego oler de 
manera irresistible para volver a estar cerca. 
“El Beso de Dante y Beatrice”, para Magnum Italia, una pintura 
realizada por Roberto Ferri, conocido como el Caravaggio moderno 
y retratista del Vaticano, donde consumamos el amor platónico entre 
Dante Alighieri y su musa, 700 años después.
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Anunciante: Unilever / Producto: Axe / Agencia: LOLA MullenLowe 
/ ECD: Tomás Ostiglia / Directores creativos: Kevin Cabuli y Jorge 
Zacher / Supervisores creativos: Manuel Castillo y Enrique Torguet 
/ Director de arte: Ezequiel Scarpini / Redactor: Kiki Holshuijsen /  
Productora: Lee Films / Director: Agustín Berruezo / Música: Big Sync

Axeination

Lynx Indoor Ads

Anunciante: Unilever / Producto: Lynx / Agencia: LOLA Mullenlowe 
/ ECD: Tomás Ostiglia / Directores creativos: Kevin Cabuli y Jorge 
Zacher / Redactores: Álvaro Palma, Kiki Holshuijsen y Joaquín 
Cuadrado / Director de arte: Ginés Gómez / Brand Creative Lead: 
María García Campos / Productora: Landia / Director: Martin Rietti / 
Música: BigSync

+ INFO

+ INFO

Anunciante: Unilever / Producto: Axe / Agencia: LOLA MullenLowe 
/ ECD: Tomás Ostiglia / Directores creativos: Kevin Cabuli y Jorge 
Zacher / Supervisores creativos: Manuel Castillo y Enrique Torguet 
/ Director de arte: Ezequiel Scarpini / Redactor: Kiki Holshuijsen / 
Productora: Lee Films / Director: Agustín Berruezo / Música: Big Sync

Axeination

Lynx Indoor Ads

Anunciante: Unilever / Producto: Lynx / Agencia: LOLA Mullenlowe 
/ ECD: Tomás Ostiglia / Directores creativos: Kevin Cabuli y Jorge 
Zacher / Redactores: Álvaro Palma, Kiki Holshuijsen y Joaquín 
Cuadrado / Director de arte: Ginés Gómez / Brand Creative Lead: 
María García Campos / Productora: Landia / Director: Martin Rietti / 
Música: BigSync

+ INFO

+ INFO
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Anunciante: Magnum / Agencia: LOLA MullenLowe / ECD: Tomás 
Ostiglia / Directores creativos: Kevin Cabuli y Jorge Zacher  / 
Supervisores creativos: Manu Castillo y Enrique Torguet / Diseñador/
Director de arte: Yan Graller de Oliveira / Redactor: Kiki Holshuijsen / 
Productora: The Good Company / Director: Vijat Mohindra / Música: 
Big Sync

Miley in Layers

+ INFO

Anunciante: Dove / Agencia: LOLA MullenLowe / Director creativo 
ejecutivo: Tomás Ostiglia / Directores creativos globales: Jorge 
Zacher, Kevin Cabuli y Kirk Gainsford / Redactores: Jorge Zacher y 
Joaquín Cuadrado / Directores de arte: Yan Graller, Ginés Gómez y 
Felipe Antonioli / Productora: 7Films / Director: Laurens van Rensburg 
/ Música: The Racer by Tristan Barton

Anunciante: Dove / Agencia: LOLA MullenLowe / Director creativo 
ejecutivo: Tomás Ostiglia / Directores creativos globales: Jorge 
Zacher, Kevin Cabuli y Kirk Gainsford / Redactores: Jorge Zacher y 
Joaquín Cuadrado / Directores de arte: Yan Graller, Ginés Gómez y 
Felipe Antonioli / Productora: 7Films / Director: Laurens van Rensburg
Música: The Racer by Tristan Barton

Choose Us. It’s on Us Choose Us. It’s on Us

Miley in Layers

Anunciante: Magnum / Agencia: LOLA MullenLowe / ECD: Tomás 
Ostiglia / Directores creativos: Kevin Cabuli y Jorge Zacher / 
Supervisores creativos: Manu Castillo y Enrique Torguet / Diseñador 
/ Director de arte: Yan Graller de Oliveira / Redactor: Kiki Holshuijsen / 
Productora: The Good Company / Director: Vijat Mohindra / Música: 
Big Sync

+ INFO + INFO

+ INFO
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Anunciante: Magnum / Agencia: LOLA MullenLowe / ECD: Tomás 
Ostiglia / Redactor: Germán Rivera / Directores de arte: Talia Villena, 
Camilo Jiménez / Productora: Powerhouse Animation Studios / 
Director: Kellen Stover / Música: Big Sync

Pleasure Tales

 Towels

Anunciante: Magnum / Agencia: LOLA MullenLowe / ECD: Tomás 
Ostiglia / Directores creativos: Kevin Cabuli y Jorge Zacher / 
Directores creativos asociados: Manuel Castillo y Enrique Torguet / 
Brand Creative Lead: María García Campos / Creative team: Manuel 
Castillo y Enrique Torguet / Artistas: Karan Singh, David Vanadia y 
Quentin Monge

+ INFO

+ INFO

Anunciante: Magnum /Agencia: LOLA MullenLowe / ECD: Tomás 
Ostiglia / Redactor: Germán Rivera / Directores de arte: Talia Villena, 
Camilo Jiménez / Productora: Powerhouse Animation Studios / 
Director: Kellen Stover / Música: Big Sync

Pleasure Tales

XXL Towels

Anunciante: Magnum / Agencia: LOLA MullenLowe / ECD: Tomás 
Ostiglia / Directores creativos: Kevin Cabuli y Jorge Zacher / 
Directores creativos asociados: Manuel Castillo y Enrique Torguet / 
Brand Creative Lead: María García Campos / Creative team: Manuel 
Castillo y Enrique Torguet / Artistas: Karan Singh, David Vanadia y 
Quentin Monge

+ INFO

+ INFO
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draftLineColombia

• Nuestros mejores trabajos fueron: 
“Tienda cerca”: Una plataforma que nos permitió ayudar a más de 
400 mil tenderos en Latinoamérica durante la pandemia, uniéndolos a 
todos a través del e-commerce.
“Frites Artois”: El primer restaurante de Stella Artois en el mundo
“Cola y cola cuento chino”: En el día de los inocentes engañamos 
a todo Colombia haciéndoles pensar que una de las bebidas más 
autóctonas del país estaba siendo copiada en China.
“LimeHack”: Una acción de responding y de eCommerce, donde les 
recordamos a todos que una cerveza Corona siempre se disfruta con 
un limón.
“Mano a mano”: Cuando los colombianos solo veían malas noticias 
durante la pandemia. Poker, la cerveza de los amigos, los ayudó 
lanzando la plataforma de humor más grande del país.

• Creo que las campañas cada día están pasando de la comunicación 
a la acción. De esta forma se puede llevar el propósito de la marcas 
a otro nivel. Proyectos o iniciativas que logran impactar de forma 
positiva, no solo los objetivos del negocio, sino también las vidas de 
las personas.
 
• 2021 fue un año que demostró el poder de la creatividad 
iberoamericana al enfrentarse a grandes problemas, como una 
pandemia, reseciones económicas y desigualdad. Teniendo en cuenta 
eso es difícil hablar de solo una agencia o un solo creativo pero hay 
trabajos y personas que sin duda me gustaría destacar. Como el 

Daniel Rincón
Head of Creativity
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Anunciante: Cola y Pola / Agencia: draftLine / CCO: Valentín Villamil / Directores creativos: José Luis Rueda “El Coste” y David 
Rodríguez / Redactores: Jairo Montoya, Diego Henao y Carlos Lezama / Directores de arte: Oliver León, Ángela Ayala, Camilo Guzmán, 
Sofía Gil y Julián Torres Calvache / Productora: Colombo Films & La Ramona Lab / Director: Camilo Matiz

Made in China

+ INFO
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Anunciante: Stella Artois / Agencia: draftLine / Director creativo: Daniel 
Rincón / Director de arte: Oliver León / Redactor: Diego Henao

Frites Artois

Lime hack

Anunciante: Corona / Agencia: draftLine / ECD: Valentín Villamil / 
Directores creativos: Daniel Rincón y Diego Cárdenas / Redactor 
senior: Jaime Jiménez / Redactor: Sergio Colmenares / Directores 
de arte: Julián Guzmán y Cristian Jiménez.

+ INFO

+ INFO
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Anunciante: Poker / Agencia: draftLine / Directora creativa: Andrea 
Restrepo / Directores de arte:  Yessica Almonacid Charry y David 
Rodríguez / Redactor: Jairo Montoya / Ilustración: David Rodríguez

Mano a mano

Tienda cerca

Anunciante: Tienda cerca / Agencia: draftLine / ECD: Valentin Villamil / 
Directores creativos: Daniel Rincón y Diego Cárdenas / Redactores: 
Jaime Jiménez, Sergio Colmenares, Jairo Montoya y Carlos Lezama / 
Directores de arte: Oliver León, Sergio Lizarazo y Fredy Rojas

+ INFO

+ INFO
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GutBrasil

• Tuvimos un año muy productivo en Gut San Pablo. Distintos trabajos 
creativos y valientes para todos nuestros clientes. Destacaría tres de 
ellos: Heinz Hidden Spots, Beijos Icônicos y Black Business Beats.

• En este mundo a paso acelerado en que vivimos, el contexto es 
un factor crucial para una gran idea. Cuando sumamos contexto, 
relevancia y coraje creativo, tenemos un combo muy poderoso. 
Además, en las grandes ideas se observa la claridad del papel de la 
marca. El consumidor ya no compra una idea totalmente desconectada 
del propósito de la marca o el producto.
  
• Además de grandes agencias y creativos, desde 2021, hemos visto 
una ola muy positiva de marcas y clientes en busca de potencia 
creativa. Marcas como Mercado Libre, cervezas locales de AB Inbev, 
HeinzBR y Nubank han demostrado eso a través de las ideas y de los 
premios conquistados recientemente.

Murilo Melo
Executive Creative 
Director 



41

Anunciante: Mercado Libre / Producto: Institucional / Agencia: GUT BA & GUT SP  / Founder: Gaston Bigio / Creative Chairman, 
Founder: Anselmo Ramos / Responsables GUT BA: Joaquín Cubría, Ignacio Ferioli, Matías Lafalla, Ramiro Rodríguez Gamallo, Agustina 
Garavilla, Emiliano Cortez, Alejandro Rattenbach, Meme Traverso, Florencia Albizzati y Eugenia Carbajales / Responsables GUT SP: Bruno 
Brux, Valeria Barone, Camila de Almeida Prado, Mariane Goebel, Linus Oura, Tiago Abreu, Raphaela Guillen, Fernando Ribeiro, Douglas 
Coelho, Barbara Reis, Guilherme Cavalcante, Douglas Silveira y Laura Cardeal / Productora: Labhouse / MJZ / Director: Juan Cabral

Codo a Codo

+ INFO
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Anunciante: Mercado Libre / Producto: Institucional / Agencia: GUT 
SP / Founder: Gastón Bigio / Creative Chairman, Founder: Anselmo 
Ramos / ECD & Partner: Bruno Brux / Directores creativos: Linus 
Oura y Tiago Abreu / Redactores: Catharina Mendonça y Rainor 
Marinho / Directores de arte: Bernardo Sande y Murilo Santos / 
Productora: Landia / M&A / Director: Brendo+Gonfiantini

Feed Parade 

Anunciante: Mercado Libre / Producto: Institucional / Agencia: 
GUT SP / Founder: Gastón Bigio / Creative Chairman, Founder: 
Anselmo Ramos / ECD & Partner: Bruno Brux / Directores creativos: 
Linus Oura y Tiago Abreu / Redactores: Julia Mota y Paula Perego / 
Directores de arte: Lucas Adam y Mellina Fontoura / Productora: 
Saigon Filmes / Director: Vellas

+ INFO

+ INFO

Iconic Kisses
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Anunciante: AB InBev / Producto: Skol Puro Malte / Agencia: GUT 
SP / Founder: Gaston Bigio / Creative Chairman, Founder: Anselmo 
Ramos / ECD & Partner: Bruno Brux / Directores creativos: Rainor 
Marinho y Murilo Santos / Directora de arte: Lais Lira / Redactora: 
Julia Mota / Productora: Vice / Sugarcane / Breithner Monteiro Filmes

Rainless Project  

The Sandwich 

Anunciante: Popeyes / Producto: Lançamento The Sandwich / 
Agencia: GUT SP / Founder: Gastón Bigio / Creative Chairman, 
Founder: Anselmo Ramos / ECD & Partner: Bruno Brux / Director 
creativo: José Suaid / Creativos: Tom Vouga y Leone Damião / 
Productora: Rebolucion / Director: Guimo Sartori

+ INFO

+ INFO
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draftLineArgentina

• Los trabajos más destacados fueron: “Tiro libre”, de Cerveza 
Quilmes; “Contrapromo”, de Cerveza Andes; “Reverse Label”, de 
Corona; “Datos de almacén”, Para Bees, la plataforma B2B de 
Cervecería y Maltería Quilmes. 
 
• Creo que nunca recordás lo que ves solo por el mero hecho de 
verlo, solo sobrevive en tu memoria eso que te hace sentir algo. Por 
eso, para mí, una campaña exitosa tiene que provocar una reacción 
emocional en la gente, no importa si son lágrimas, curiosidad o risas 
pero hay que correr la mira de lo racional y apuntar al estómago.  
 
• We Believers, Gustavo Lauría y su gran equipo, están haciendo un 
trabajo espectacular, para varias marcas con tonos muy diferentes 
entre si. Esto se ve reflejado en todos los reconocimientos que 
obtuvieron.

Diego Gueler Montero
CCO 
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Anunciante: Andes / Agencia: draftLine Buenos Aires / CCO: Diego Gueler Montero / Directores creativos: Christian “Amish Bueno” 
Leal-Saint Jean y Sebastián “Amish Malo” Higueret / Equipo Creativo: Ivana Paricollo, Agustina Zbogar y Lucas Frigerio / Productora: 
Rebolucion / Director: Nicolas Núbile / Banda: Perra Santa

Contrapromo

+ INFO
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Anunciante: Bees / Agencia: draftLine Buenos Aires / CCO: Diego Gueler Montero / Directores creativos: Christian “Amish Bueno” 
Leal Saint-Jean y Sebastián “Amish Malo” Higueret / Redactor: Federico Silva / Director de arte: Ignacio Allami / Diseñador: Mana Le 
Calvet

Datos de almacén

+ INFO
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Anunciante: Cervecería y Maltería Quilmes / Producto: Corona / 
Agencia: draftLine Buenos Aires / CCO/DGC: Diego Gueler Montero 
/ Directores creativos: Christian “Amish Bueno” Leal-Saint Jean y 
Sebastián “Amish Malo” Higueret / Directores creativos asociados: 
Andrés Morales Vega y Lucas Fernández

Reverse label

Tiro libre

Anunciante: Quilmes / Agencia: draftLine Buenos Aires / CCO: Diego 
Gueler Montero / Director creativo: Darío Ventura / Equipo creativo: 
Santiago González Llanos y Álvaro López Valencia / Productora: 
argentinacine / Directores: Augusto Giménez Zapiola y Joaquin 
Güiraldes / Sonido: TandemMusic

+ INFO

+ INFO
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McCann EricksonPerú

• En el 2021 asumimos gran variedad de retos que nos plantearon 
nuestros clientes, tuvimos lanzamientos, reposicionamientos, acciones 
para D-days, promociones y cada uno de ellos es destacado y 
valioso para nuestros equipos y clientes, porque con estos logramos 
alcanzar diferentes objetivos, diferentes conexiones con las personas y 
diferentes resultados positivos.

• Lo principal es que esta se conecte de forma orgánica con las 
personas y que realmente logre romper la barrera de la publicidad y 
que se fusione con lo que se ve y se habla en la calle, en las redes y en 
las noticias.
Formar parte de la cultura popular es el reto que tenemos todos 
como comunicadores y esto solo se logra con acciones o mensajes 
que realmente tenga un valor emocional para la gente, si no generas 
emociones buenas o malas, pasas a ser ese alguien que nadie vuelve 
a ver.

• Admiro a las agencias independientes de la región y como ese 
espíritu indie se refleja en cada uno de sus trabajos que se encargan 
de llenar de inspiración y frescura nuestra industria.

Christian Caldwell
Chief Creative Officer
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Anunciante: Burger King / Agencia: McCann Lima / CCO: Christian Caldwell / Director de arte/Diseñador: Oscar Paredes / Redactor: 
Christian Caldwell

Delivery a Burger King

+ INFO
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Famous griller

Anunciante: Burger King / Agencia: McCann Lima / CCO: Christian Caldwell / Director de arte/Diseñador: Oscar Paredes / Redactor: 
Christian Caldwell

+ INFO
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If you’re outdoors, you need to protect yourself

Anunciante: Liga Contra el Cáncer / Agencia: McCann Lima / CCO: Christian Caldwell / Head of art: Oscar Paredes / Director creativo: 
Hugo Elespuru / Group head of art: Giovanni Macco / Creativo senior: Christian Merino / Director de arte/diseñador: Keni Mezarina

+ INFO
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Gut Argentina

• Hubo muchos buenos trabajos para distintas marcas: Sprite Chill 
sessions, Globant Seek reinvention, Mercado Libre Real street Style, 
Noblex Promo Var, Sprite Guidance.

• Voy a responder tres obviedades. El calibre creativo, los resultados 
que genere para la marca o el negocio y, lo más importante, que esté 
basada sobre una verdad que le importe a la gente. Sin lo tercero todo 
lo anterior es solo para la tribuna de la publicidad. 
 
• Hay una ola de agencias creativas independientes como GUT, Slap 
y We Believers haciendo trabajos verdaderamente diferentes. La 
publicidad necesitaba esa renovación. 

Joaquín Cubría
CCO & Partner
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Anunciante: Sprite / Agencia: GUT Buenos Aires / CCOs: Joaquín Cubría e Ignacio Ferioli / ECDs: Matías Lafalla, Ramiro Rodríguez 
Gamallo y Ramiro Rodríguez Cohen / Directores creativos: Laura Rapela, Diego Fernández Posada, Andrés Wassermann y Javier 
Biondo / Creative manager: Paula Akel / Productora: Poster / Directora: Maca Rubio

Chill sessions

+ INFO
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Anunciante: Newsan / Producto: Noblex TV / Agencia: GUT Buenos 
Aires / CCOs: Joaquín Cubría e Ignacio Ferioli / DGCs: Ramiro Rodríguez 
Gamallo y Matías Lafalla / Redactor: Alejandro Rattenbach / Director de 
arte: Emiliano Cortez / Productora: El Alba producciones

Promo VAR

Anunciante: Mercado Libre / Agencia: GUT Buenos Aires / CCOs 
& Partners: Joaquín Cubría e Ignacio Ferioli / ECDs: Matías Lafalla y 
Ramiro Rodríguez Gamallo / Directores creativos: Diego Fernández 
Posada y Laura Rapela / Director de arte: Álvaro Salazar / Redactora: 
Ticiana Mancini / Head de Diseño: Rosario Muñoz / Diseñadora: 
Carolina Vázquez García / Creative Manager: Paula Akel / Productora: 
Reino Buenos Aires / Música: Animal Music

+ INFO

+ INFO

Real Street Style
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Anunciante: Globant / Producto: Institucional / Agencia: GUT Buenos 
Aires / CCOs & Partners: Ignacio Ferioli y Joaquín Cubría / ECDs: Ramiro 
Gamallo y Matías Lafalla / Director de arte: Gastón Gual / Redactor: 
Alex Romero / Líder de diseño: Rosario Muñoz / Creative Manager: 
Paula Akel / Productora: Rebolucion / Directores: Andrés Salmoyraghi y 
Alvaro Stocker / Música y Sync Management: Bamba / Diseño y Mix 
de Sonido: Portaestudio

Seek Reinvention 

They Need Guidance

Anunciante: Sprite / Agency: GUT Buenos Aires / CCOs: Ignacio Ferioli 
y Joaquin Cubría / DGCs: Matías Lafalla y Ramiro Rodríguez Gamallo 
/ Redactor: Andrés Wassermann / Director de arte: Javier Biondo / 
Productora: Primo / Director: Nico Pérez Veiga / Música: Bamba

+ INFO

+ INFO
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OGILVY LATINA 
LIDERÓ EL RANKING 
DE CREMA EN 2021

“

CREATIVIDAD 
ATRAVIESA

LA 

NOS 
”
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Horacio Genolet, CEO de Ogilvy Latina, junto con Jessica Apellaniz, CCO de Ogilvy Latina, y 
Pancho Cassis, partner & global CCO de David, dialogaron sobre los logros cosechados a lo 
largo del 2021 que les permitieron estar en la cima del ranking de redes. A lo largo de la nota, 
los profesionales hablan de los resultados alcanzados, de la postpandemia, del modelo de 
trabajo híbrido, de la necesidad de integración e innovación al servicio de la creatividad, de 
la retención del talento y la co-creación. 

Pancho Cassis, 
Jessica Apellaniz 

y Horacio Genolet,
la cúpula de

Ogilvy Latina.



A fin de año, Horacio comentaba los re-
sultados financieros logrados por la red. 
Ahora este liderazgo en Crema aparece 
como corolario de un gran año creativo. 
¿Había una búsqueda por volver a ocupar 
el liderazgo en ambos flancos, de volver a 
poner a Ogilvy como líderes indiscutidos 
en creatividad?  
Horacio Genolet: Los últimos años fueron 
muy importantes para Ogilvy Latina. Fuimos la 
región que más creció en términos de nego-
cio en toda la red porque logramos combinar 
nuestras distintas capabilities, pero con el 
foco puesto en desarrollar la mejor creativi-
dad, que es nuestro principal diferenciador.   

Gracias a nuestro modelo de borderless crea-
tivity, logramos que más de quince operacio-
nes en la región, incluida España, hayan gana-
do importantes reconocimientos en la mayoría 
de los festivales internacionales y, así, llegar a 
ser Red del Año en el ranking Crema. 
Estamos muy orgullosos del talento que tene-
mos en toda Latinoamérica y de los resulta-
dos que obtuvimos por nuestra labor durante 
2021. 
Sin dudas, la creatividad nos atraviesa y la 
búsqueda de nuevos desafíos está siempre 
presente, desarrollando ideas creativas de 
negocio en espacios que van mucho más allá 

que una campaña tradicional, y que impactan 
en el crecimiento de nuestros clientes. 

En el Festival de Cannes de 2021 hablaban 
de la importancia de ganar en categorías 
que marcan el futuro, con piezas inclasi-
ficables (hablaban puntualmente del caso 
de Stevenage). ¿Qué desafío presenta esta 
nueva realidad para las marcas, en un es-
cenario donde el “simple” patrocinio de 
una camiseta puede convertirse en un fe-
nómeno de masas (pero también teniendo 
en cuenta los riesgos que implica, porque, 
así como algo puede viralizarse para bien, 
también puede suceder lo contrario)?
Pancho Cassis: En David siempre empeza-
mos de la base de que a la gente no le gusta 
la publicidad. Hoy menos que nunca, porque 
es más molesta que nunca. Entonces, la rea-
lidad es que las marcas necesitan aprender 
a construirse desde la cultura popular, no 
desde los presupuestos de medios. Y solo las 
buenas ideas son capaces de romper esas 
barreras y terminar en los posts de miles de 
personas, en el grupo de padres del colegio 
en Whatsapp o en un trend de TikTok.
La velocidad de reacción es clave, porque el 
mundo va un millón de veces más rápido que 
cualquier plan de marketing, y es importante 
darle al cliente las dos velocidades que nece-
sitan para construir sus marcas a largo y corto 
plazo. Generar ventas relativamente rápido, 
pero también relevancia en el tiempo.
Estos son los desafíos más grandes del esce-
nario actual y la intimidad entre cliente y agen-
cia es una ventaja diferencial.

Cómo se está reconfigurando el día a día 
de las distintas agencias de Ogilvy Latina 
en esta etapa postpandemia, teniendo en 
cuenta desafíos como la vuelta (o no) a la 
presencialidad. ¿Cuál es su termómetro? 

Genolet: “Tener capacidad 
colaborativa y flexibilidad 
es fundamental para dar 
respuesta eficiente a los 
requerimientos de los clientes 
y de los consumidores”.
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Moldy Whopper

Anunciante: Burger King  / Agencia: INGO Stockholm / David Miami 
/ Publicis / Agency: DAVID Miami / Global CCO & Partner: Pancho 
Cassis / Directores creativos de grupo: Fernando Pellizzaro y Jean 
Zamprogno / Director de arte Senior: Camilo Jiménez / Director de 
arte: Sergio Takahata / Productora: Colony / Director: Markus Ahlm

+ INFO

Manta Madre

Anunciante: Fundación Vivir / Agencia: Ogilvy Colombia / CCO 
Latam: Jessica Appellaniz / CCO Colombia & Andean: Juan Pablo 
Álvarez / Directores creativos: Sebas Barrera y Andrés Vallejo / Head 
of art: Alejandro Bottas / Directores de arte: Diego Benítez y Danny 
Marmol / Redactores: Salomé Castellanos y Manuel Hoffmann / 
Diseñadores: Javier Galfre, Jorge Benítez y Geovanny Flores

+ INFO



Anunciante: Burger King / Agencia: De la Cruz Ogilvy Puerto Rico / 
CCO LATAM: Jessica Apellaniz / Director creativo: Adriana Álvarez
/ Redactores: Paola Hernández y Saraí Meléndez / Director de arte: 
Víctor Zayas / Productora: Young Collective

Open Mic Night

Victoria 1.8

Anunciante: Victoria / Agencia: Ogilvy México / CCO: Jessica 
Apellaniz / Directores creativos: José Mario Muñoz, Rodrigo Del 
Oso / Directores creativos asociados: Javier Melo y Kevin Murcia / 
Redactores: Daniel Soto y Ángel Ibáñez / Directores de arte: Josué 
González y Enrique Del Corral 

+ INFO

+ INFO

Anunciante: Fundación Colombia Conmemora / Agencia: Ogilvy 
Colombia / VP creativo: Juan Pablo Álvarez / Directores generales 
creativos: Julio Herazo y Camilo Ruano / Redactora: Ines de Ninnis / 
Director de arte: Julián Barrera / Productora: Akira / Director: Juan 
Rueda / Sonido: Laika

 Narcostore

Shopping inside songs 

Anunciante: Magalu / Agencia: Ogilvy Brasil / CCO: Félix Del Valle / 
ECDs: Márcio Fritzen y Daniel Schiavon / Head of art: Ricardo Leme 
/ Directores creativos: Mathias Almeida y Teco Cipriano / Director 
creativo asociado: Breno Rodrigues / Directores de arte: Thomaz 
Maksud, Jhonny Quinto, Nayla Alana y Amanda Peccini Redactores: 
Ygor Silva, Guilherme Rio y Bê Brandão

+ INFO

+ INFO
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¿Qué se gana y qué se pierde en este nue-
vo modelo híbrido? 
Jessica Apellaniz: El talento con el que con-
tamos en toda Latina hace que los desafíos 
del día a día lleguen a buen puerto. En primer 
lugar, esto es posible porque somos una re-
gión unida, y me da gusto ver el compromi-
so y la pasión con la que trabajamos. Y, en 
segundo lugar, porque tenemos claro que la 
búsqueda de la excelencia creativa es lo que 
nos mueve a todos. 
Lejos de establecer un único modelo, como 
organización nos planteamos la importancia 
de ser flexibles, atender a las condiciones 
específicas de cada país, escuchar a nuestra 
gente, a nuestros clientes y establecer una 
dinámica laboral adecuada. 
El hecho de escuchar a nuestra gente fue 
clave para tomar las decisiones correctas. 
Muchos volvieron a la oficina porque así lo 
querían, y para brindar esta opción con los 
cuidados necesarios, establecimos un pro-
tocolo. Otros, prefirieron continuar con el tra-
bajo remoto, porque en muchas ciudades de 
nuestra región te puede tomar 2 horas o más 
en ir y venir a la oficina. Y otros tantos, opta-
ron por un modelo híbrido. 
Lo importante fue que logramos una diná-
mica positiva. Hoy estamos celebrando ser 
Red del Año en el ranking Crema por nuestra 
performance en 2021. Esto significa que su-
pimos seguir siendo nosotros, con nuestra 
creatividad, cuidando a nuestro talento, en 
un contexto nuevo. Encontramos la fórmula 
para producir ideas y plasmarlas en estas 
campañas que fueron tan premiadas en los 
festivales más importantes. Y eso me llena de 
orgullo. 

Hay un fenómeno extraño que se está 
dando en la industria donde, por un lado, 
cada vez cobran mayor importancia agen-

cias indies, con mucha menos burocracia 
y más agilidad de respuesta (o al menos 
allí radica su promesa). Por otro, nos en-
contramos con que los grandes holdings 
están uniendo marcas, generando redes 
cada vez más monstruosas (por su tama-
ño). ¿Qué lectura hacen de esta realidad? 
¿Seguiremos viendo fusionarse marcas 
históricas dentro de los holdings? ¿Cómo 
hacen desde estas organizaciones tan 
enormes para responder a las velocida-
des que requiere el mundo actual? ¿Cómo 
lo viven en Ogilvy?
Horacio Genolet: En los últimos años apren-
dimos que tener capacidad colaborativa y 
flexibilidad es fundamental para dar respuesta 
eficiente a los requerimientos de los clientes y 
de los consumidores. Y en este “new marke-
ting model” trabajar de manera integrada con 
otros partners es la clave.

Hoy más que nunca está a la orden del día el 
concepto de co-creation. No podemos pre-
tender tener las capabilities para hacer todo 
en un solo lugar. Y de allí surge este fenóme-
no de unir esfuerzos y talento entre redes con 
el desafío de ser ágiles para dar servicio a las 
marcas a nivel global y regional. 
El caso de Open X de WPP para Coca-Cola 
representa un hito en la industria, y es una re-
ferencia clara de una dinámica de gestión que 
llegó para quedarse. 

Cassis: “Las marcas 
necesitan aprender a 
construirse desde la cultura 
popular, no desde los 
presupuestos de medios”.



También tenemos otros casos de integración 
en WPP, con clientes como Nestlé, Monde-
lez, Google, en donde varias agencias de 
WPP trabajan de forma integrada.
Además, desde Ogilvy hemos desarrollado 
plataformas que se hicieron en Latinoaméri-
ca y que se están usando globalmente, por 
ejemplo, para Bimbo o Colgate. La ecuación 
es: integración e innovación al servicio de la 
creatividad.

¿Sienten que hubo una evolución en la 
forma de trabajo con los clientes luego 
de la pandemia, dando lugar a una ma-
yor co-creación y colaboración? ¿Hubo 
un cambio real en la forma de comunicar, 
el propósito de las marcas, el aporte a la 
sociedad, más allá de la pandemia?
Jessica Apellaniz: Como mencionaba Ho-
racio, la integración ya es un hecho. De la 
misma manera, el trabajo de co-creación es-
trecho con los clientes también lo es. 
Nos involucramos en el negocio de nuestros 
clientes desde el comienzo, buscamos con-
tribuir a sus procesos B2B, e incluso crear 
nuevos productos en el mercado, como fue 
el caso de Victoria 1.8. Siempre, pensado en 
brindar soluciones creativas para que nues-
tros clientes crezcan y estén cerca de sus 
consumidores. 
Pero el desafío es aún mayor. Ya no basta 
solo con tener un buen producto o servicio. 
Que las marcas tengan un compromiso real 

con la sociedad y el mundo es cada vez más 
importante. Por eso, comunicar su propósito 
de manera transparente es tan relevante; las 
diferencia ante un consumidor cada vez más 
exigente. 
Teniendo en cuenta la realidad actual que se 
vive, al menos en Latinoamérica, donde hay 
mucha rotación de talento y mucha compe-
tencia más allá de las agencias (tenemos gi-
gantes como Google, Facebook, Accenture, 
que también atraen a estos perfiles). ¿Qué 
hace falta para retener al talento de las agen-
cias? ¿Cómo afecta la alta rotación de talen-
tos a la industria?
Pancho Cassis: El talento se retiene dándole 
todas las herramientas y oportunidades para 
moverse a otra agencia, pero creando una 
cultura tan fuerte para que no lo quiera hacer 
nunca. 
En David tenemos muy poca rotación, espe-
cialmente en las oficinas nuevas, y eso tiene 
que ver con nuestra forma de trabajar y tratar 
a la gente. Contratamos buenas personas, 
que encima son buenas en lo que hacen. 
Buen corazón y luego buen trabajo. Además, 
les damos la oportunidad de trabajar en 
proyectos de todo el mundo, incluso briefs 
de Super Bowl, sin importar en qué oficina 
estén. 
Eso es muy atractivo para el talento, pero 
principalmente para los clientes. Ellos saben 
que cuando trabajan con David trabajan con 
las 6 oficinas y me tienen a mí liderando per-
sonalmente los procesos. 

Apellaniz: “La búsqueda 
de la excelencia creativa 
es lo que nos mueve 
a todos”.
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Anunciante: Cerveza Victoria / Agencia: Ogilvy México / CCO: 
Jessica Apellaniz / Directores creativos: José Mario Muñoz y Rodrigo 
Del Oso / Directores creativos asociados: Javier Melo y Kevin Murcia 
/ Redactores: Daniel Segura y Ángel Ibáñez / Directores de arte: 
Josué González y Enrique Corral / Ilustrador: Ricardo Luévanos / 
Productora: Mediamonks / Director: Salomon Lightelm

The Farewell / Icnocuicatl

+ INFO

Anunciante: Corona / Agencia: David / Global CCO & Partner: 
Pancho Cassis / CCO: Rafael Donato / ECDs: Fernando Pellizzaro, 
Jean Zamprogno y Edgard Gianesi / Directora creativa asociada: 
Joana Plautz / Redactor Senior: Lucas Silva / Redactores: Rafael 
Bornacina y Jared Schermer / Directores de arte: João Viegas, Sera 
Takata y Alexandre Smissen / Productora: MJZ / Labhouse / Director: 
Juan Cabral / Sound Design & Mix: Tres Sonido

Corona Sunbrew

+ INFO
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Las agencias más premiadas de

Argentina
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

-

-

Festival local: Diente

2º 6 1020   draftLine 10 5 - - - - 61 18 75 34

4º - 744         Mercado McCann - 1 2 1 - - 40 16 97 14

3º 5 868 Gut - 4 - - 3 - 1 38 78 38

5º 2 682 Grey 3 - - - 10 4 - 16 72 30

6º 1 651 BBDO 1 - - - - - - 20 107 24

7º 4 650 Don - - 20 16 - - 8 14 70 16

8º - 541 Hoy 3 - - - - - 41  102 -

9º - 468 VMLY&R 7 - - - - - 7 - 41 48

10º - 400 Slap Global 2 - - - - - - 38 - -

1º 3 1421       Wunderman Thompson 45 12 16 3 - 1 98 - 87 4
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BBDOArgentina

• Durante el 2021 hicimos de todo. Trabajo de todo tipo. Desde 
contenidos de video hasta ideas de producto. Desde la identidad de 
un museo hasta una tipografía. Sorprendimos con una cámara oculta 
a un comprador de una camioneta y elaboramos ideas de contenido 
para el segmento de un diario. Son todos trabajos muy distintos y todos 
nos permiten explorar distintos ángulos del craft creativo. Entre todo 
lo impulsado, que fue mucho, queremos destacar: “Mood Savers” de 
Tulipán, “Conversaciones”, de La Nación, “Bautismo”, de Ford Bronco y 
“Desesperanza de vida trans”, para Tulipán.

• No creemos que sea una sola variable fundamental, pero la 
originalidad para abordar una temática es claramente una de las más 
importantes si uno quiere ser escuchado. La creatividad, en otras 
palabras.
Tampoco puede faltar en una campaña el valor contextual o 
coyuntural, un alto grado empático con las preocupaciones y temas de 
conversación del público al que se apunta así como el respeto de estos 
y de cómo se los aborda. También honestidad en el discurso, ya que 
hoy en día es uno de los valores que más se les demanda a las marcas 
a la hora de comunicar. Y que dichos mensajes estén acompañados de 
una acción. 

• Nos gusta mucho lo que están haciendo agencias como We believers, 
David, Gut, en el caso de Argentina DraftLine. En España el trabajo de 
Leo Burnett también nos pareció destacado. Por citar algunos casos, 
porque definitivamente la región está cada vez más fuerte.

Joaquin Campins 
CCO

Christian Rosli 
CCO
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Mood Savers Bautismo

Anunciante: Tulipán / Agencia: BBDO Argentina / Chief Creative 
Officers: Christian Rosli y Joaquín Campins / Directores creativos: 
Juan Pedro Ferretti y Tomás Wilhelm / Equipo Creativo: Sofía Cursach 
y Laura Valle García / Productora: Landia

Anunciante: Ford Argentina / Producto: Bronco Sport / Agencia: 
BBDO Argentina / Chief Creative Officers: Christian Rosli y Joaquín 
Campins / Director de arte: Manuel Fernández de Luca / Redactor: 
Diego Melfi / Productora: Casta Diva / Directores: Jony Perel y Ramiro 
Nobrega / Banda/Música: TDL

+ INFO + INFO

Anunciante: Tulipán / Agencia: BBDO Argentina / Chief Creative Officers: Christian Rosli 
y Joaquín Campins / Directores creativos: Mathias Harbek y Yago Fandiño García

Desesperanza de vida trans

+ INFO
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Las agencias más premiadas de

Brasil
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

-

-

2º 2 1866 Almap BBDO 28  67 - 9 24 69 30 93 6

4º 6 1052 Wunderman Thompson 10 16 - - 3 1 59 20 41 34

3º 3 1398 AKQA 68 27 - - - 44 5 - 27 -

5º - 849 VMLY&R 62 11 - - - 4 6 - 25 -

6º 4 780 WMcCann 7 8 22 - 5 - 20 26 7 22

7º - 745 Gut 24 6 - - - 3 20 30 10 -

8º 7 699        Suno United Creators 6 - - - - - 3 32 38 38

9º - 509       5 - 32 2 - 3 14 - 34 18

10º 5 433 DPZ&T - - - - - - - 14 31 40

1º 1 4692 África DDB 119 43 113 - 2 68 377 - 26 -

Leo Burnett  
Tailor Made

Festival local: CCSP
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Las agencias más premiadas de

Chile
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

-

-

Festival local: Festival A!

2º 1 544 BBDO 1 - - - - - 55 8 13 28

4º 9 334 Wunderman Thompson 4 8 10 10 - 5 17 - - -

3º - 419 Puerto Digitaria - - - - - - 10 - 123 -

5º 5 306 TBWA Frederick - - 3 - - - 11 4 52 8

6º - 260 1984 2 - - - - - - - 80 -

7º - 240 VMLY&R 2 - - - - - 18 - - 26

8º - 190 Play Latam - - - - - - - - - 38

9º - 185 Porta - - 7 - - - 8 - 10 16

10º - 95 La Familia 1 - 16 - - - 1 - - -

1º 2 606 McCann Erickson 1 - - 10 - - 8 8 142 -
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Las agencias más premiadas de

Colombia
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

-

-

Festival local: El Dorado

2º 3 1446 MullenLowe SSP3 10 14 - - 30 5 48 30 83 26

4º 7 1241 McCann Erickson 7 5 - - 10 - 45 54 32 36

3º 2 1460 DDB - - - - - - 8 86 - 112

5º - 1093 draftLine 21 6 53    22 28 20 24

6º 6 629 Leo Burnett  7 - - 4 3 6 29 12 31 20

7º 4 602 Ogilvy & Mather 35 - - - 28 - - - - -

8º 10 596 Grey 14 - - - - - 17 4 27 50

9º - 556 Fantástica - 4 25 - - - 1 22 58 -

10º - 473 Wunderman Thompson 15 - - - - - 43 - 36 -

1º 1 1474 Sancho BBDO 1 5 - - - - - 68 78 102
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Las agencias más premiadas de

Costa rica
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

-

-

Festival local: Vólcan

2º - 399 Havas - - - - - - - - 133 -

4º - 1241 McCann Erickson - - 2 - - - 3 2 79 -

3º - 382 La Tienda Creativa - - - - - - 17 18 39 -

5º - 87 El Taier DDB - - - - - - - - 29 -

6º - 63 Leo Burnett  - - - - - - - - 21 -

7º - 48 Garnier BBDO - - - - - - - - 16 -

8º - 42 Publimark - - - - - - - - 14 -

9º - 40 Jotabequ - - - - - - - - - 8

9º - 40 La Tres - - - - - - - - - 8

1º - 410 Interaction - - - - - - - - - 82
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Las agencias más premiadas de

Ecuador
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

-

-

Festival local: Cóndor de Oro

2º 5 345 Grey 1 - - - - - - - 95 10

4º - 235 Fantástica_Bombai - - - - - - - - 15 38

 3º 1 306 McCann Erickson - - - - - - - 12 12 30

5º 2 218 MullenLowe Delta 1 6 12 5 5 - 2 2 - -

6º 10 155 Paper - - - - - - 1 - 50 -

7º 4 105 BBDO - - - - - - 21 - - -

8º - 56 Limbiko - - 1  - - - - - 17 -

9º - 50 Santuario - - - - - - - - - 10

10º - 49 Laika - - - - - - 5 - 8 -

1º 3 506 Paradais DDB - 4 - 1 - - 13 10 68 20
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Paradais DDBEcuador

• Como agencia, nos enorgullece mucho decir que nos logramos 
recuperar rápidamente del peor año de nuestra industria local. 
Durante el 2020, pusimos primero a nuestros equipos y a sus familias, 
por lo que el 2021 pudimos enfrentarlo con bastante seguridad y 
“garra” -como decimos acá-. Sin duda alguna, nuestros trabajos 
más destacados son “Sign Discounts”, para Picker y “Home Boxes”, 
para AORA. Lo curioso es que las dos campañas fueron para start-
ups que acompañamos desde sus inicios. Marcas pequeñas que 
crecieron rápidamente y lograron obtener un empuje importante por 
inversionistas extranjeros. Campañas como “The Stand(Out)”, para 
Cerveza Pilsener y “My own story”, para el diario El Universo nos llenan 
de orgullo. 
 
• Honestidad. Ser coherente con la realidad de la marca, del mercado 
y de los consumidores. Entender que la gente no vive pensando en 
nuestras campañas ni en nuestros productos. La atención no se 
compra, se gana. Y, aunque esto se repite en todas las charlas y en 
todos los festivales, pareciera que como industria nos olvidamos de ello 
cada vez que nos llega un brief. 

• Somos fanáticos de la publicidad y escoger favoritos, sobre todo en 
esta región, es un trabajo difícil. 
DDB Latina, bajo el liderazgo de Juan Carlos Ortiz, hace un trabajo 
impecable y envidiable a nivel global. Campañas como “Salla 2023”, de 
Sergio Gordilho de Africa o “Perussian prices”, de Ricardo Chadwick y 
Sergio Franco de Fahrenheit DDB, se han vuelto referencias personales 

José Reinoso 
Director creativo 
 

José Serrano 
Director creativo 
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Señas

Anunciante: Picker / Agencia: Paradais DDB / Director general 
creativo: Agustín Febres-Cordero / Directores creativos: José 
Reinoso y José Serrano / Redactor: Roberto Concha / Directores de 
arte: Daniel Gabela, Michelle Mite y Christian Contreras / Diseñadores: 
Carlos López y Ana Cornejo / Productora: Render.Inc 

+ INFO

Anunciante: El universo / Agencia: Paradais DDB / Director general 
creativo: Agustín Febres-Cordero / Directores creativos: Tyto 
Garcés, José Reinoso y José Serrano / Redactor: Roberto Concha 
/ Directores de arte: Daniel Gabela, Christian Contreras, Michelle 
Mite y Jonathan Muñoz / Gráficos: Juan Sebastián Riaño, Richard 
Montenegro y Carlos López / Productora: Filmeikers / Audio: Alto 
Estudio

Mi propia historia

+ INFO

The Stand Out Home Boxes

Anunciante: Pilsener / Agencia: Paradais DDB / Director general 
creativo: Agustín Febres-Cordero / Directores creativos: José 
Reinoso y José Serrano / Redactores: Roberto Concha y Gabriela 
Ortiz / Directores de arte: Daniel Gabela, Christian Contreras y 
Michelle Mite / Productora: Filmeikers

Anunciante: AORA / Agencia: Paradais DDB / Director general 
creativo: Agustín Febres-Cordero / Director creativo: Sergio Moraga 
/ Redactores: Eduardo Hernández y Arturo Chavarría / Directores de 
arte: Francisco Félix, David Arregui y Pablo Cahuenas

+ INFO + INFO
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MullenLowe DeltaEcuador

• Para MullenLowe Delta el 2021 fue un año en el que se terminaron 
de consolidar varias campañas que obtuvieron reconocimientos a 
nivel local como internacional. “Unseen Players”, de Banco Pichincha 
culminó su recorrido con 2 galardones en London International 
Awards, 2 Clios y un Lápiz en One Show. A su vez, fue finalista en 
Cannes Lions y se constituyó como una pieza muy significativa para 
convertir a MullenLowe Delta en la mejor agencia de FIAP y Lux 
Awards (local). Adicionalmente, “Nuestra Cultura” para Pilsener la 
marca de cerveza más querida por los ecuatorianos, obtuvo “Merit” 
en One Show y varios oros, platas y bronces en algunos festivales 
locales e internacionales, siendo una campaña trabajada por el 
equipo de Guayaquil, liderado por Jaime Duque. 

• Una campaña de marca debe ser simple, clara y directa. Esto 
no aplica solo a las campañas de marca si no a la publicidad en 
general. Cada pieza debe guardar absoluta relación con el medio, 
con un mensaje claro y un objetivo enfocado a lo que se desea 
transmitir al público. Además, las marcas se construyen sobre sus 
valores, y su comunicación debe ser siempre consistente. Luego, 
es importante que las marcas vayan de la mano con los cambios 
generacionales y capitalicen las nuevas posibilidades tecnológicas 
actuales, siendo versátiles con el tono de la comunicación, la 
apertura al mundo digital y la sintonía con un mercado global. 
Todo esto hará que, al final del día, se consoliden sus metas de 
facturación, percepción de los consumidores, cercanía o el indicador 
al que se quiera llegar.

Jaime Duque 
Director general
creativo

Marco Salvador 
Director general
creativo 
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Nuestra Cultura

Anunciante: ABINBEV / Producto: Pilsener / Agencia: MullenLowe 
Delta / VP Creative director: Carlos Oviedo / Directores generales 
creativos: Jaime Duque y Carlos Vergara / Director creativo: Rodrigo 
Mejía Vera / Directores de arte: Pablo Baquerizo, Enrique Panchana, 
Jefferson Londoño y Rodrigo Mejía / Redactor: Rodrigo Mejía Vera 
/ Ilustración: Pierni Partners / Productora: Pierni Partners, Platinum 
FMD / Director: Carlos Ramírez / Sonido: Vuela TV

+ INFO

Anunciante: ABINBEV / Producto: Pilsener / Agencia: MullenLowe 
Delta / VP Creative director: Carlos Oviedo / Directores generales 
creativos: Jaime Duque y Carlos Vergara / Director creativo: Rodrigo 
Mejía Vera / Directores de arte: Pablo Baquerizo, Enrique Panchana, 
Jefferson Londoño y Rodrigo Mejía / Redactor: Rodrigo Mejía Vera 
/ Ilustración: Pierni Partners / Productora: Pierni Partners, Platinum 
FMD / Director: Carlos Ramírez / Sonido: Vuela TV

Nuestra Cultura

+ INFO

Unseen PlayersUnseen Players

Anunciante: Banco Pichincha / Agencia: MullenLowe Delta / 
ECD: Carlos Oviedo / Director general creativo: Chacho Cabrera 
/ Director creativo: Marco Salvador / Directores de arte: Danny 
Mármol, Ricardo López y Andrés Córdoba / Redactor: Marcelo Báez 
/ Creativo de contenido: Robert Pirela / Productora: Kino / Director: 
Miggs Bustamante

Anunciante: Banco Pichincha / Agencia: MullenLowe Delta / 
ECD: Carlos Oviedo / Director general creativo: Chacho Cabrera 
/ Director creativo: Marco Salvador / Directores de arte: Danny 
Mármol, Ricardo López y Andrés Córdoba / Redactor: Marcelo Báez 
/ Creativo de contenido: Robert Pirela / Productora: Kino / Director: 
Miggs Bustamante

+ INFO+ INFO
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LimbikoEcuador

• Para Limbiko el 2021 fue un año de grandes retos y oportunidades. 
Logramos nuestros primeros premios internacionales y además nos 
ubicamos en el top 5 del ranking nacional de agencias.
Con la Alcaldía de Guayaquil desarrollamos “Bed Counter”, una idea 
que  además de ser una solución sencilla para un gran problema, nos 
llevó a conseguir varios premios en festivales locales e internacionales.
Para Diez Cuatro hicimos la activación “La jirafa de la paz” y logramos 
nuestro primer reconocimiento en el FIAP.
En Cuenca realizamos la campaña turística “#CuencaEsTuTrip” para 
la Fundación de turismo, la que definitivamente fue un éxito en la 
consecución de sus objetivos rompiendo récords de ocupación 
hotelera en los feriados posteriores.
En el sector automotriz creamos “Paga como te dé la gana”, una 
divertida y efectiva campaña para nuestro cliente Galarplan que 
consolidó fuerte y rápidamente a la marca en el mercado.

• Definitivamente la sencillez de la idea. Eso para mí es lo que logra 
que el público se sienta fácilmente identificado y motivado. Ideas 
de ese tipo son las que a nosotros los publicistas nos hacen decir o 
pensar “ah caray, por qué no se me ocurrió a mi antes” 

• De agencias me gustó muchísimo el trabajo de David Madrid y We 
Believers. En el orden local me parece genial el trabajo de Ricardo 
Medina y Agustín Febres Cordero en Paradais DDB.

Jimmy Veintimilla
Director general creativo
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Anunciante: Alcaldía de Guayaquil / Agencia: Limbiko / Director 
general creativo: Jimmy Veintimilla / Director de arte: Gabriel Montero

Bed counter

La jirafa de la paz

Anunciante: Diezcuatro / Agencia: Limbiko / Director general 
creativo: Jimmy Veintimilla / Redactor: Luis Molina / Director de arte: 
Gabriel Montero

+ INFO

+ INFO
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Las agencias más premiadas de

España
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

-

-

Festival local: CDEC

2º 4 1100 Lola MullenLowe 13 - - - 10 9 145 - 18 4

4º - 806 FCB & Fire 6 - 19 36 17 10 30 - 26 -

 3º 9 913 Ogilvy & Mather 6 - - 92 4 - 5 - 64 28

5º - 551 Cheil 19 - - 13 3 10 20 - 13 8

6º - 475 PS21 - - - 38 - - 35 - - 22

7º 3 471 China 1 - - 51 - - 16 - 42 -

8º 2 387 Sioux y Cyranos 1 - - 1 - - 36 - 44 12

9º - 385 Leo Burnett 14 - 11 17 - 5 12 - - -

10º 8 335 DDB 9 - - 12 - - 28 - 5 6

1º 1 4483 David 129 100 - 127 17 15 278 - - 16
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Las agencias más premiadas de

Estados Unidos
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

-

-

2º 3 2722 We Believers 25 45 61 133 55 13 106 - - -

4º - 1268 The Community 32 27 8 - 61 7 - - - 16

3º 4 1326 Alma DDB 5 16 60 11 21 1 105 - . 14

5º 6 513 Gut 17 13 - - 13 13 1 - - -

6º - 200 Conill - - 20 - - - 20 - - -

7º - 160 Dieste - - - - - - 20 - - 12

8º - 113 Zubi - - 4 - 2 - 15 - - -

9º - 45 Lerma - - 9 - - - - - - -

10º 5 20 República Havas - - - - - - - - - 4

1º 1 5288 David 149 244 - 86 26 13 213 - - -
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Las agencias más premiadas de

Guatemala, El Salvador, Honduras y Nicaragua
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

Festival local: Desachate

-

2º - 140  - - - - - - - 14 - -

4º - 20   - - 4 - - - - - - -

3º - 30  3 - - - - - - - - -

4º - 20  - - - - - - - 2 - -

6º - 10 TBWA (Nicaragua) 1 - - - - - - - - -

7º - 5 La Fabrica (Guatemala) - - - - - - 1 - - -

1º - 265  - - - - - - 5 24 - -El Taier DDB 
(Guatemala)

Ogilvy & Mather 
(El Salvador)

Ogilvy & Mather
(Guatemala)

Ogilvy & Mather 
(Honduras)

D4 McCann 
(Guatemala)
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El TaierGuatemala

• Nuestro equipo ha tenido un año espectacular en donde hemos 
demostrado que tenemos trabajo de talla mundial hecho en 
Guatemala. Es difícil seleccionar entre tantos trabajos que han 
logrado sus objetivos y resultados sumamente positivos basados en 
KPIs.  Hemos demostrado que con estrategias creativas y apuntadas 
a objetivos, nuestros partners tengan mayor acercamiento con 
nuestros clientes: los consumidores finales.
En este camino de empatar intereses tanto de marca como del 
consumidor destacan varios trabajos como “#PEP_SI”, de Pepsi; 
“Camión”, de el Refugio de la Niñez; “Bullying “, de Park de 
International Esperanza Project, y “Criaturas no mitológicas”, para 
Cerveza Corona.

• Una campaña de marca no solo requiere de creatividad y estrategia 
para ser exitosa; requiere indiscutiblemente entender y respetar 
el brief por parte del cliente, y contar con insights poderosos que 
fundamenten la estrategia a realizar. 
Investigar insights ha sido una de nuestras fortalezas que, amarrado 
con el proceso creativo estratégico, nos permite construir mensajes 
coherentes amarrados a una ejecución que logre conectar a las 
personas con la marca. Esa  idea debe ser inolvidable y generar 
empatía para  que logre quedarse no solo en la mente, sino también 
en el corazón. 
El desarrollo de esa historia debe  inspirar y generar un vínculo fuerte 
y duradero para incidir en esa acción o cambio de conducta que 
buscamos. 

Víctor Pardo
Founding Partner / 
Chief Creative Officer 
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#PEP_SI

Anunciante: Pepsi / Agencia: el taier DDB centro / VP Creativo: Victor 
Pardo / Directores generales creativos: Julián Núñez y Juan Felipe 
Dueñas / Directores creativos: José Contreras y Gino Cáceres / 
Redactores: David Romero Álvarez, Ronnie Valencia y Arturo Chavarría

+ INFO

Anunciante: Cerveza Corona / Agencia: el taier DDB centro / VP 
Creativo: Victor Pardo / Directores generales creativos: Julián Núñez 
y Juan Felipe Dueñas / Directores creativos: Elliot Rivas y Fernando 
Reiter / Creativos: Diego López y Ana Paula Escobar

Criaturas no mitológicas

+ INFO

The Endless Journey Bullying Park

Anunciante: Refugio de la niñez / Agencia: el taier DDB centro / 
VP Creativo: Victor Pardo / Directores generales creativos: Julián 
Núñez y Miguel Giraldo

Anunciante: International Esperanza Project / Agencia: el taier DDB 
centro / VP Creativo: Victor Pardo / Director general creativo: 
Julián Núñez / Directores creativos: Elliot Rivas y Fernando Reiter / 
Creativos: James Pérez y Giuss Valle

+ INFO + INFO
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Las agencias más premiadas de

México
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

Festival local: Círculo de Oro

-

-

2º 3 1484 Ogilvy & Mather 2 15 40 - 14 6 94 16 68 26

4º - 683 Media.Monks - - - - 1 - 78 2 68 12

3º - 702 VMLY&R - 11 - - 2 3 14 8 113 16

5º 1 521 McCann Erickson - - - - - - - 24 77 10

6º 4 355 Leo Burnett 14 - 4 - - - 31 - - 8

7º - 246 Archer Troy - - 3 12 1 - - 2 14 20

8º - 182 Montalvo  - - 5 - - - - - 19 20

9º 2 175 Anónimo 1 - 1 10 - - - 6 - 10

10º - 140 DDB - - - - - - 28 - - -

1º - 1748 Publicis 54 - 39 - 7 15 88 2 95 14
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Media.MonksMéxico

• Destaco entre nuestros mejores trabajos a: “Mario”, para la selección 
mexicana de fútbol; “I’m a Criminal”, un trabajo para Yo Quiero Yo 
puedo, organización que trabaja para erradicar el matrimonio infantil. 
Y acabamos de hacer una campaña para nuestro cliente de KFC que 
ha tenido gran performance.
 
• Una campaña es exitosa cuando hace parte de la cultura pop. Si las 
personas se la apropian, la comparten o mencionan, ya la hiciste.
 
• We Believers, David y Gut son las agencias que están haciendo 
trabajo envidiable.

Alexis Ospina
Executive Creative Director
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La batalla de los pollos Mario

Anunciante: KFC / Agencia: Media.Monks / ECD: Alexis Ospina / 
Directores creativos: Francesco Vicenzi y Hugo Mario García / Team 
creativo: Roberto Gregorio, Alain Luna, Diego Salazar, Brenda Tapia, 
Dante García y Laura Alcalá / Productora: Media.Monks / Directores: 
Fuego (Gina Velasco e Iván Águila) / Música: Grande Aguilar

Anunciante: Mexican Football Federation / Agencia: Media.Monks 
/ ECD: Alexis Ospina / Directores creativos: Tona Torres y Alan 
Mendoza / Content creator: Daniela Bonilla / Productora: Oriental 
Films / Directora: María Fernanda “Yupi” Segura / Música: Daniel 
Slotnik

+ INFO + INFO

Soy criminal

Anunciante: Yo Quiero Yo Puedo / Girls Not Brides / Agencia: Media.
Monks / ECD: Alexis Ospina / Director creativo: Alejandro Tamayo 
/ Redactores: Cristian Burgos, Diego Ángeles y Alejandro Tamayo 
/ Director de arte: Cristhian Camilo Hurtado / Productora: Oriental 
Films Mexico City / Directoras: María Fernanda “Yupi” Segura y Andrea 
Serrano / Música: Daniel Slotnik

+ INFO

Anunciante: Netflix / Agencia: Media.Monks / ECD: Alexis Ospina 
/ Directores creativos: Nicolás Pardo y Daniel Marín / Redactores: 
Sebastián Urrutia y Diego Rojas / Directores de arte: Pablo Miranda 
y Diego López

El mensaje del Rey Sol

+ INFO
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Archer TroyMéxico

• Nuestros principales trabajos fueron: “Voces Perdidas”. Las voces de 
9 mujeres cambiaron el himno de todo un país.
“Encierro: Cine en vivo”. La primera película que es filmada mientras la 
estás viendo.
“Desafío Lego”. Con 2 bricks contamos miles de historias.
“Cautiverio”. Ahora ya sabes lo que se siente.
 
• Una campaña creada bajo un insight y un concepto sólido. Una idea 
que sea noticia, que genere conversación y traspase los medios. Un 
mensaje colaborativo porque el usuario ya no quiere ser solo un simple 
espectador.
 
• Sin duda, nuestra región es una fuente interminable de talento y 
muestra de ello es el gran trabajo de agencias como Publicis Mx, 
Gut, David y We Believers. Y creativos como Pancho Casis, Anselmo 
Ramos, Gustavo Lauria y Diego Wallach son referentes e inspiración 
para todos nosotros.

Mike Arciniega
VP creativo
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Desafío Lego: Dos bricks, un millón de historias

Anunciante: Lego / Agencia: Archer Troy / VP creativo: Mike 
Arciniega / Directores generales creativos: Carlos Fernández Oxté 
y Guillermo Bernal

+ INFO

Anunciante: Academia Mexicana de Artes y Ciencias Cinematográficas 
con el apoyo del Instituto Mexicano Del Cine / Agencia: Archer Troy 
/VP creativos: Mike Arciniega y Osmani Contreras / Directores 
generales creativos: Abraham Quintana Garay y Carlos Fernández 
Oxté / Redactores: Carlos Fernández Oxté, Abraham Quintana Garay, 
Osiel Díaz y Abraham Esli / Director de arte: Bruno Oliver / Directores: 
Osmani, Luciano Ciccarello, Mario Camhi, Roger y Alex de la Mora / 
Música: Mickey Cosio y Guddini Cortina

Encierro #CineEnVivo

+ INFO

Voces perdidas Captyvity

Anunciante: Voces de la Ausencia / Agencia: Archer Troy / VP 
creativo: Mike Arciniega / Directores generales creativos: Abraham 
Quintana Garay y Carlos Fernández Oxté / Director de arte: Pedro 
Molina / Directora creativa: Alejandra Junco / Redactora: Giovana 
Franchini / Arte: Roberto Guzmán y Karla Rodríguez / Productora: La 
Tuna Films / Director: José Miguel Ramírez (Coika)

Anunciante: PeTa / Agencia: Archer Troy / VO creativo: Mike 
Arciniega / Directores generales creativos: Abraham Quintana Garay 
y Carlos Fernández Oxté / Director de arte: Mauricio Sánchez “Micho” 
/ Redactora: Fabiola Salazar

+ INFO + INFO
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Las agencias más premiadas de

Panamá
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

-

2º - 70 Publicidad Comercial - - - - - - - - - 14

4º - 20 Latam Digital MKT - - - - - - - - - 4

3º - 67 Cheil - - - - 3 - 8 - - -

4º - 20 Publicis - - - - - - - - - 4

6º - 10 Independiente - - 2 - - - - - - -

1º - 300 McCann Erickson - - 12 - - - 6 6 - 30
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McCann EricksonPanamá

• El 2021 fue un año desafiante, pues veníamos saliendo de una 
cuarentena que fue muy estricta en Panamá, lo que afectaba a la 
economía y nuestra industria. En medio de esos retos, logramos 
tener buenos resultados tanto a nivel creativo, como efectivo, en los 
distintos festivales. Nuestra campaña “Reutilizando Plástico de Rubén 
Blades”, para Fundación MarViva fue muy bien recibida y premiada en 
Volcán, FIAP, El Ojo de Iberoamérica y fue finalista en Effie Latam y 
NY Festivals. 
Por otro lado, nuestra campaña “Creadores del momento ideal” para 
Nestlé, fue un homenaje a los ganaderos panameños que tuvo gran 
impacto en el país. Obtuvo oro y Gran Effie en Effie Panamá y fue 
finalista también en Effie Latam. En general, nuestras campañas para 
MarViva, Nestlé y Credicorp Bank nos hicieron “Agencia más efectiva” 
en Effie Panamá, Mejor agencia local en FIAP y Top 5 agencias de 
Centro América y Caribe en El Ojo de Iberoamérica.
 
• Creo que en cada campaña debemos encontrar eso que hará 
única su comunicación. Cuál va a ser el aporte significativo de la 
marca en la vida de sus consumidores o qué les vamos a resolver al 
lanzar dicha campaña, son preguntas claves. Desde ahí ya iremos 
resolviendo ideas más líquidas, que no se limiten en formatos y 
que por el contrario los desafíen. Es clave ser flexibles, desde el 
entendimiento del brief hasta su resolución e implementación.

• Siento que agencias como David o Draftline han capitalizado mejor 
las nuevas tendencias. Igual, creo que hay mucho talento y no sabría 

Omar Polo 
VP Creativo
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Reutilizando plástico Rubén Blades

Anunciante: Fundación MarViva / Agencia: McCann Panamá / VP 
Creativo: Omar Polo / Director de arte: Ernesto Lara / Productora: 
Latido Producciones / Director: Daniel Isaac / Audio: Diego Dibos 
Soundlab

+ INFO

Anunciante: Nestlé / Producto: Leche evaporada Ideal / Agencia: 
McCann Panamá / VP Creativo: Omar Polo / Director creativo: 
Luciano Carrizo / Director de arte: Ernesto Lara / Productora: Whisky 
/ Director: Chicho Canto

Creadores del momento ideal

+ INFO

Cuentan las emociones

Anunciante: Credicorp Bank / Agencia: McCann Panamá / VP 
Creativo: Omar Polo / Director de arte: Olenky Rosales / Productora: 
Tiempo Real / Director: Jeico Castro / Audio: Tierra Roja – Alejandro 
Lagrotta

+ INFO
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PublicisPanamá

• Estoy tomando esta nueva responsabilidad de dirigir la creatividad 
del grupo en Panamá desde marzo desde este año, pero creo que 
Kétchup Maggi es una pieza que fue relevante durante el 2021, ganó 
varios metales en Effie y los resultados de negocio fueron fantásticos. 
Este 2022 tenemos grandes retos y oportunidades con nuestros 
clientes. 

• La cualidad más importante que debe tener una marca hoy y 
siempre, será hablar con sus consumidores. Las marcas transparentes 
que escuchan y conversan con la gente, pasan de tener clientes a 
creyentes. A veces no nos gusta lo que dice la gente porque ¿a quién 
le gusta que lo critiquen? Pero tal vez esa es la única manera de 
mejorar y ser parte de vida de ellos. 

• El trabajo que viene haciendo David como red es muy bueno y 
divertido. Formatos como Media Monks le dan frescura a la industria 
desde la creatividad y la  producción. 
Y la propuesta de The Power of One de Publicis Groupe, juntando sus 
compañías con diferentes talentos y especialidades, hoy en día trae 
relevancia en el trabajo y los resultados de negocio que hoy reciben 
nuestros clientes.
   

Mauricio Sarmiento 
Cco Leo Burnett Colombia
Cco Publicis Groupe Panamá
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Anunciante: Nestlé / Producto: Kétchup Maggi / Agencia: Públicis Groupe Panamá / Director creativo: Ian Serrano

El Kétchup Nro 1 de Panamá

+ INFO
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Las agencias más premiadas de

Perú
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

Festival local: Premio Ideas

-

-

2º 4 1087 McCann Erickson 7 14  44 5 - - 14 - 100

4º 3 312  4 8 - - - 1 - - 33 20

3º 1 426 Circus Grey 1 - 5 - - - 12  57 32

5º 7 214 Valor  - - - - - - - 4 8 30

6º 6 175 VMLY&R - - - - - - - - 5 32

7º 8 145 Publicis - - - - - - 1 - - 28

8º 10 101 Copiloto  1 - 2 - - - - - 17 6

8º - 100 Independencia - - - - - - - - - 20

10º 5 85 Zavalita - - - - - - 5 - - 12

1º 2 1261 Fahrenheit DDB 15 - - 29 - - 70 20 92 28

Phantasia Wunderman 
Thompson
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ValorPerú

• Los trabajos más destacados de Valor son los que nos han dado 
la alegría de convertirnos, por segundo año consecutivo, en “Mejor 
agencia independiente del año” en los Premios Effie de Perú. 
“Oh, no”, para Claro; “Los reyes del ajuste”, para Apuesta total; “ISIL”, 
Aprende a tu manera, y “La canción del encuentro”, para Plaza del sol.
 
• Una campaña de marca exitosa es la que cumple con los objetivos 
de marca y negocio del cliente, y al mismo tiempo construye su 
propósito en el proceso, dejando huella en el consumidor.
Claro, suena todo muy bien, ¿pero cómo hacerlo? Todo parte del brief 
y el cliente, que son la génesis de una campaña exitosa. Muchas veces 
simplemente al escuchar un brief, ya identificamos una oportunidad 
creativa importante y luego, para poder impactar en la ejecución, es 
importante entender qué es lo que hace a esa marca o a proyecto 
especial para, en base a eso, encontrar una idea que nos haga sentir 
algo, que nos impulse o nos mueva a algo más; a pensar, a sentir, a 
divertirnos, a cuestionarnos. 

• Para mí, los creativos y agencias más destacadas son las que no han 
sido reconocidas. Las que siguen trabajando día a día y manteniendo 
nuestra industria viva. A veces nos nublamos por toda la fanfarrea de 
los premios y no nos damos cuenta de que el premio más grande que 
tiene una agencia o un creativo, es un cliente que confía en su trabajo.

Juan Pablo Peschiera
CCO & Socio
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Aprende a tu manera Una canción para personas sordas

Anunciante: ISIL / Agencia: Valor / Planning & Creatividad: Equipo 
Valor + Equipo ISIL / Productora: Locomotor / Directores: Rómulo 
Franco y Lucho Soldevilla

Anunciante: Plaza del Sol / Agencia: Valor / Planning & Creatividad: 
Equipo Valor + Equipo Plaza del Sol / Productora: Kubrick / Director: 
Milovan Radovic

+ INFO + INFO

Oh no

Anunciante: Claro / Agencia: Valor / Planning & Creatividad: 
Equipo Valor + Equipo Claro / Productora: EdMedia / Director: Álvaro 
Quevedo

+ INFO

Anunciante: Apuesta Total / Agencia: Valor / Planning & Creatividad: 
Equipo Valor + Equipo Apuesta Total / Productora: Señor Z / 
Directores: Bacha Caravedo y Daniel Higashionna

Los reyes del ajuste

+ INFO
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CopilotoPerú

• El trabajo que mejores resultados nos trajo fue, sin duda, el que 
realizamos para la ONU (UNFPA) y el Ministerio de Justicia del Perú, 
“No da risa”. En un país donde los programas cómicos de señal 
abierta llevan 5 décadas celebrando el racismo, el machismo y la 
homofobia como una forma de humor, lanzamos esta campaña para 
cuestionar la manera cómo aprendimos a reír los peruanos. 
Recreamos al pie de la letra, en una especie de parodia inversa, 
sketches originales pero sin las risas de fondo ni las luces de un 
set de televisión. Los grabamos nuevamente con un tratamiento 
hiperrealista y cada palabra que antes nos hacía reír, quedó expuesta 
con toda su carga de violencia.

• Primero, el lugar que una marca elige para plantear su propia 
relevancia. Ese lugar desde el cual puede conectar con la gente, 
meterse en sus vidas y articular una cultura propia; desde el que se 
hace posible aportar resolviendo una tensión, diciendo algo nuevo o 
simplemente entreteniendo. Dónde pararse es fundamental para una 
marca, no solo para alcanzar el éxito sino para hacerlo de manera 
sostenible. 
Segundo, la capacidad de tocar una fibra interior. Esto es lo que sigue 
dándole sentido a las ideas y valor a la publicidad, porque solo así 
se puede activar una respuesta, movilizar, generar un cambio. Una 
buena idea, bien ejecutada, sigue siendo la mejor fórmula. Siempre 
con simpleza: la publicidad tiene que ser simple, por eso es tan difícil 
hacerla.

Vicho Castillo
CCO
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No da risa - Transfobia Tu peor idea

Anunciante: Naciones Unidas (UNFPA) / Agencia: Copiloto / Director 
creativo general: Vicho Castillo / Redacción creativa: Sebastián 
García y Vicho Castillo / Productora: La isla negra / Director: Mikael 
Stornfelt

Anunciante: Toulouse Lautrec / Agencia: Copiloto / Director 
creativo general: Vicho Castillo / Director creativo: Jordán Cáceres 
/ Redacción creativa: Sebastián García / Directora de Arte: Kiara 
Pérez / Diseñador: Rubens Cruz / Productora: Señor Z / Director: 
Germán Tejada Lobito

+ INFO + INFO

No da risa - Sexismo

Anunciante: Naciones Unidas (UNFPA) / Agencia: Copiloto / Director 
creativo general: Vicho Castillo / Redacción creativa: Sebastián 
García y Vicho Castillo / Productora: La isla negra / Director: Mikael 
Stornfelt

+ INFO

Anunciante: Naciones Unidas (UNFPA) / Agencia: Copiloto / Director 
creativo general: Vicho Castillo / Redacción creativa: Sebastián 
García y Vicho Castillo / Productora: La isla negra / Director: Mikael 
Stornfelt

No da risa - Racismo

+ INFO
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Las agencias más premiadas de

Portugal
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

Festival local: CCPFestival local: CCP

-

-

2º 6 384 Uzina - - - - - - 6 - 118 -

4º 7 306 This is Pacifica - - - - - - - - 102 -

3º - 311 Havas 6 - - - - - 28 - 37 -

5º - 297 FunnyHow - - - - - - - - 99 -

6º 4 270 Solid Dogma - - - - - - - - 90 -

7º 9 205 Nossa 1 - - - - - - - 65 -

7º - 204 Judas - - - - - - - - 68 -

9º 5 156 O Escritorio - - - - - - - - 52 -

10º - 147 Leo Burnett - - - - - - - - 49 -

1º 3 439  1 - - - - - - - 143 -
Stream and 
Tought Guy
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Las agencias más premiadas de

Puerto Rico
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

Festival local: Cúspide

-

-

2º - 557 De la Cruz Ogilvy 1 - 30 - - - 12 16 59 -

4º - 199 Sajo McCann - - 8 - - - - - 53 -

3º - 231 Badillo Nazca S&S - - 21 - - - 12 - 22 -

5º - 154 TBWA 1 - 3 - - - 3 - 38 -

6º - 127 Arco Publicidad - - 8 - - - - - 29 -

7º - 87 Wunderman Thompson - - - - - - - - 29 -

8º - 69 Lopito, Ileana & Howie - - - - - - - - 23 -

9º - 36 BBDO - - - - - - - - 12 -

10º - 29 Arteaga & Arteaga - - 3 - - - 1 - 3 -

1º - 771 DDB Latina 1 - 27 - - - 28 - 162 -
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De la Cruz OgilvyPuerto 
Rico

• Destaco la activación que realizamos para Burger King, “Open Mic 
Nights” en la que convertimos a los servicarros de los restaurantes en 
un programa de audición de talentos para levantar las ventas durante 
el horario nocturno.
De igual manera, durante el 2021 convertimos a Burger King en la 
primera marca en Puerto Rico en ser tendencia en Tik Tok mediante 
una activación digital que llamamos  “Secret Menu”. Con esta idea 
utilizamos la tecnología de realidad aumentada de Google para 
convertir cada logo de Burger King en un portal que llevaba al menú 
secreto del restaurante.
Otra idea de la que nos sentimos muy orgullosos es la que realizamos 
para nuestro cliente Huggies y que llamamos “Pelushirts”. Esta idea 
está basada en un insight muy potente y relevante para las madres: 
el olor de la mamá ayuda a calmar la ansiedad por separación en los 
bebés. 

• Una campaña exitosa es aquella que nace de un insight o de un 
contexto cultural tan fuerte y relevante que conecta automáticamente 
de una forma emocional con el consumidor sin tener que hacer casi 
nada de esfuerzo. Debe ser esa idea que se convierte en parte de la 
cultura popular de forma natural. Una buena campaña de marca no 
vive un año o dos, dura por siempre en la mente de la gente aunque 
ya haya culminado.

• Entre las ideas que sobresalieron y que crearon tendencias durante 
el 2021 está “Stevenage Challenge” de Dvid Madrid para Burger King. 

Rafael Reina
Chief Creative Officer 
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Pelushirts

Anunciante: Huggies / Agencia: De la Cruz Ogilvy / CCO: Rafael 
Reina / Directora creativa asociada: Adriana Álvarez / Director 
de innovación: Nánel Rodríguez / Head of Art: Andrés Cifuentes / 
Director de arte: Luis Bedoya / Productora: Olehada Films

+ INFO

Open mic nights

Anunciante: Burger King / Agencia: De la Cruz Ogilvy / CCO: Rafael 
Reina / Director de innovación: Nánel Rodríguez / Directora creativa 
asociada: Adriana Álvarez / Redactora senior: Saraí Meléndez /  
Redactora: Paola Hernández / Diseñador gráfico: Víctor Zayas

+ INFO

Anunciante: Burger King / Agencia: De la Cruz Ogilvy / CCO: Rafael 
Reina / Directora creativa asociada: Adriana Álvarez / Director de 
arte: Víctor Zayas / Redactor: Alejandro Díaz

Secret menú

+ INFO
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Sajo McCann

• Comenzamos el 2021 con “El resumen Más Feliz”, una campaña 
que creamos junto a la Fundación Puertorriqueña Síndrome 
Down con la cual ayudamos a crear conciencia sobre la falta de 
oportunidades laborales para personas en Puerto Rico con esta 
afección genética. 
Otra de las campañas destacada fue “Los reyes del perreo” para 
Santuario Canita, con la que logramos la adopción de decenas de 
perros abandonados.
“Transformation”, para L’Oreal Professional Products, una idea que 
creamos durante el 2021, pero que se puso en pausa debido al 
confinamiento de la pandemia y que finalmente vio la luz a comienzos 
del este año.  Con esta idea creamos la primera red de salones de 
belleza en Puerto Rico especializada en atender las necesidades de 
la comunidad Trans.
 
• Con la saturación publicitaria, creemos que lo más cerca que una 
marca pueda estar del corazón de una persona, mejor. Por eso 
cada vez vemos a más marcas comprometiéndose a crear acciones 
con temas que nos benefician a todos, como la sustentabilidad, la 
igualdad y la inclusividad, por nombrar algunas.
Pero como todas las marcas son diferentes es necesario monitorear 
y construir los mensajes para que sean efectivos. Nosotros en Sajo//
McCann usamos plataformas propietarias como Truth Central y las 
desarrollamos con estrategias de Grow Hacking, para mejorar y afinar 
las conexiones emocionales entre marca y consumidor, que cada vez 
es más difícil lograr.

Víctor Cabezas 
SVP Creative 
Director 

Puerto 
Rico

Giorgio Montilla
SVP Creative 
Director 
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Transformation

Anunciante: L’Oreal Professional Products / Agencia: Sajo//McCann 
/ SVP Creative Director: Víctor Cabezas / Director creativo: Giorgio 
Montilla / Redactora: Melanie Droz / Creative Consultant: John Vélez

+ INFO

Los reyes del perreo

Anunciante: Santuario Canita / Agencia: Sajo//McCann / SVP 
Creative Director: Víctor Cabezas / Director creativo: Giorgio Montilla 
/ Redactora: Aimeé Ortíz / Directores de arte: Pedro Cáceres y 
Bianca Ruiz

+ INFO

Anunciante: Fundación Puertorriqueña Síndrome Down / Agencia: 
Sajo//McCann / SVP Creative Director: Víctor Cabezas / Director 
creativo: Giorgio Montilla / Directores de arte: Pedro Cáceres y 
Bianca Ruiz

El resumen más feliz

+ INFO
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Las agencias más premiadas de

República Domincana
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

Festival local: Desachate

-

2º - 260 Pagés BBDO 2 - - - 2 3 1 - - 38

4º - 140 Liquid - - - - - - - 4 - 20

3º - 150 Ogilvy - - - - - - - - - 30

5º - 80 Forero CTC - - - - - - - - - 16

6º - 40 McCann Erickson - - - - - - - 4 - -

7º - 30 MullenLowe - - - - - - - - - 6

8º - 20  - - - - - - - - - 4

1º - 300 Publicis - - - - - - - 2 - 56

Productiva Marketing 
Experience
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Pagés BBDORepública
Dominicana

• Aunque “Strike out cancer”, de Sirena y “Lo que realmente donas”, 
de Sanar Una Nación fueron trabajos producidos entre 2019-2020, 
debido a la Covid-19, pudimos inscribir ambos casos en la mayoría 
de los festivales del 2021, permitiéndonos mantener nuestro liderazgo 
creativo en la región.
Otros proyectos destacados del 2021 fueron “The violence among US” 
y “Su lado de la historia”, ambos de Sirena.
 
• Siempre es necesaria una gran idea. ¿Por qué? Porque sin una gran 
idea, todo lo demás es irrelevante.
 
• Admiramos el trabajo de nuestra red, en especial de las oficinas de 
BBDO Argentina, Brasil, Chile, Colombia y Costa Rica. También el 
trabajo de We Believers, David y Gut.

Marino Peña 
Barinas 
Director General 
Creativo 

Miguel Peña 
Zambrano
SVP Creative 
Director 
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The violence among us

Anunciante: Sirena / Agencia: Pagés BBDO / Storytellers: Marino 
Peña Barinas, Miguel Peña Zambrano, Lissette Guzmán, Gabriel 
Madera y Abel Levasseur / Visual Designers/Motions: Laura Silverio, 
Alexander Piñeyro y Gabriel Madera

+ INFO

Strike out cancer

Anunciante: Sirena / Agencia: Pagés BBDO / Storytellers: Marino 
Peña Barinas, Miguel Peña Zambrano, Rodolfo Borrell, Lissette 
Guzmán, Marielle Castillo y Arlyn García / Visual Designers/Motions: 
Daniel Ysabel, Patricia Mota y Alexander Piñeyro

+ INFO

Anunciante: Sanar una Nación / Agencia: Pagés BBDO / Storytellers: 
Marino Peña Barinas, Miguel Peña Zambrano, Rodolfo Borrell, León 
Guzmán, Andrey Carela y César Salcedo / Visual Designers/Motions: 
Ernesto Parmenio, Elsa Medrano, Abel Levasseur, Xangely Andujar y 
Adelis de Moya

Lo que realmente aportas

+ INFO



124

Las agencias más premiadas de

Uruguay
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Festivales

P O S I C I Ó N  ANTERIOR PUNTOS A G E N C I A  CANNES CLIO FIAP EL SOL  ONE SHOW D&AD EL OJO EFFIE  FEST. LOC.          EFFIE LOC.

 

 

 

 

 

6 

-

-

2º 3 225 VMLY&R - - 7 - - - 20 - - 18

3º - 200 Ogilvy & Mather - - - - - - - - - 40

3º - 200 Cámara TBWA - - - - - - - - - 40

5º - 137 The Electric Factory 11 - - - 3 - - - -

6º - 75 Wild Fi - - - - - - 3 - - 12

7º - 65 Innvented - - - - - - 13 - - -

8º 6 55 Pimod - - 1 - - - - - - 10

9º 4 50 Notable Publicidad - - - - - - - - - 10

9º 5 50 Amén - - 2 - - - - - - 8

1º 1 320 Publicis Impetu - - - - - - 22 - - 42

Festival local: Desachate



2021


